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MASS-MEDIA SI ALEGERILE

Seminar
organizat de Biroul de Informare al Consiliului Europei din Moldova

Chiginau, 17-18 aprilie 2007
PROGRAM

17 aprilie 2007
9:30 Inregistrarea participantilor

10:00 Alocutiuni de deschidere
Lilia SNEGUREAC, director, Biroul de Informare al Consiliului Europei din
Moldova
Victor STEPANIUC, Presedintele Comisiei parlamentare pentru cultura, stiinta,
invatdmant, tineret, sport si mijloace de informare in masa
Vladimir RISTOVSKI, Reprezentantul Special al Secretarului General al Consiliului
Europei in Moldova
Eugen CIBOTARU, Diviziunea Media, Consiliul Europei

Sesiunea 1: Normele si principiile privind reflectarea campaniilor electorale in
mass-media

Moderator: Vasile BOTNARU, director executiv Radio Europa Libera, reprezentanta in

Republica Moldova

10:15 Normele si principiile Consiliului Europei privind reflectarea campaniilor
electorale in mass-media
Orator: Andris MELLAKAULS (Letonia), expert al Consiliului Europei

10:45 Reguli specifice de reflectare a campaniilor electorale in mass-media din Moldova

Oratori: Eugen STIRBU, Presedintele Comisiei Electorale Centrale
Intrebari si raspunsuri
11:30 Pauza de cafea

11:45 Rolul Consiliului Coordonator al Audiovizualului in reglementarea activitatii
radiodifuzorilor in timpul campaniilor electorale
Oratori: Corneliu MIHALACHE, Presedintele Consiliului Coordonator al
Audiovizualului.
Constantin PIRTAC, expert APEL

Dezbateri

13:30 Pranz



15:00

16:15
16:30

18:00

Sesiunea 2: Autoreglementarea mass-media in timpul campaniilor electorale;
particularitatile radiodifuziunii publice si ale celei private
Moderator: Vlad TURCANU, membru CCA

Normele etice privind reflectarea corecta si impartiala a campaniei electorale
Oratori: Stephen WHITTLE (Marea Britanie), expert al Consiliului Europet
Valentin TODERCAN, Presedintele IPNA Teleradio-Moldova
Vasile NASTASE, director, EuroTV Chisiniu
Constantin VULPE, IPNA Teleradio-Moldova, director adjunct radio
Sergiu BATOQG, director, Compania NIT
Anatol GOLEA, director TV 7
Ion Terguta , director DTV
Veaceaslav Tibuleac, director Radio Vocea Basarabiei
Vasile STATE, expert APEL
Pauza de cafea
Rolul special in reflectarea alegerilor al companiei Teleradio-Moldova — institutie
nationala de radiodifuziune publica
Oratori Mariana SLAPAC, Presedintele CO al IPNA Teleradio - Moldova
Veaceslav Ionitd, membru al CO al IPNA Teleradio - Moldova
Viorel CIBOTARU, membru al CO al IPNA Teleradio - Moldova
Dumitru TURCANU, USM, Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii,
sef de catedra

Dezbateri

Starsitul primei zile

18 aprilie 2007

10:00

11:45

12:00

Sesiunea 3: Monitorizarea activitatii radiodifuzorilor in timpul campaniilor

electorale
Moderator: Mihai GODEA, director executiv, Centrul CONTACT, secretar Coalitia-
2007

Mentinerea echidistantei in reflectarea alegerilor: rolul (auto)monitorizarii
Orator: Stephen WHITTLE (Marea Britanie), expert al Consiliului Europei

Monitorizarea activitatii radiodifuzorilor in timpul campaniilor electorale de catre
societatea civila
Oratori: Nicolae NEGRU, expert CIJ

Ion BUNDUCHI, director executiv APEL

Paul ACATRINEI, director IMAS

Dezbateri
Pauza de cafea

Rolul si responsabilitatea autoritatii de reglementare a audiovizualului in
monitorizarea activititii radiodifuzorilor in timpul campaniilor -electorale.



13:30

14:00

Asigurarea echilibrului dintre radiodifuzorii privati si cei publici in reflectarea
campaniilor electorale
Oratori: Andris MELLAKAULS (Letonia), expert al Consiliului Europei
Valeriu Frumusachi, membru al Consiliului Coordonator al Audiovizualului
Igor BOTAN, director executiv ADEPT
Constantin MARIN, USM, Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicatrii,
decan

Intrebari si raspunsuri
Dezbateri
Concluzii
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V_Botnaru: Seminarul de astdzi incearca sd lumineze ce inseamnd pentru ziaristi norme i principii
in campania electorald, pentru ca poti sd ocolesti foarte bine normele si principiile, incercand sa te
ascunzi in spatele unora sau altora. Chiar dacd stim cu totii cate ceva, pentru cd nu suntem la prima
campanie si multi dintre cei prezenti au avut o experienta lunga in acest sens, sunt convins ca avem ce
invata unii de la altii astfel, incat sa nu ddm in bard intr-o campanie responsabild pentru toatd lumea
care, practic, a inceput.

V. Stepaniuc: Evenimentul se inscrie in logica eforturilor noastre comune de sensiblilizare a opiniei
publice din republicd asupra complexului de probleme ce vizeaza libertatea mass-media si
corectitudinea desfasurarii actualei campanii electorale. Capacitatea de a organiza alegeri libere si
corecte reprezintd un important indicator al viabilitatii unei democratii prin care se legitimeaza si se
credibilizeaza puterea in stat. Intr-o democratie veritabili aceasti legitimitate si credibilitate nu
depinde numai de rezultatele finale ale alegerilor, dar si de modul cum decurge intregul proces
electoral. Libertatea presei, asa cum se mentioneaza in art. 10 al Conventiei Europene ale Drepturilor
Omului, furnizeaza opiniei publice unul din cele mai bune mijloace de apreciere a ideilor si atitudinilor
concurentilor electorali. Prin urmare, reflectarea corecta si echidistantd a concurentilor electorali in
mass-media devine un reper important al corectitudinii desfasurarii alegerilor in general. Dupd cum ne
demonstreaza practica, in perioada campaniei electorale are loc 0 mobilizare maxima a tuturor fortelor
sandtoase ale societatii, atentia acestora fiind concentrata asupra cdutarii unor cai optime de solutionare
a problemelor existente: economice, sociale, culturale si de altd naturd. Desigur ca sporeste gradul de
responsabilitate a fortelor politice, a tuturor participantilor la procesul electoral. Avem certitudinea, ca
va contribui la crearea unei atmosfere demne de o societate, adoptarea codului de conduitd privind
desfasurarea si reflectarea campaniei electorale, la care au aderat mai multe formatiuni si partide
politice, si regulamentul privind reflectarea campaniei electorale Tn mijloacele de informare in masa,
adoptat recent de CEC de comun acord cu CCA. As dori sd mentionez de la bun Inceput ca in RM in
ultimii ani s-a creat un cadru legislativ propice pentru activitatea mijloacelor de informare in masa. Nu
este vorba numai de existenta unor acte legislative, cum este Legea Presei, Codul Audiovizualului,
Legea privind accesul la informatie, conventiile europene din domeniu, la care a aderat RM, etc. Nu
este vorba de eforturile depuse in ultimii ani in privinta credrii conditiilor favorabile pentru sistemul
mass-media In activitatea lui de colectare, editare si difuzare a informatiilor de interes public in toata
diversitatea lor si Tn vederea unui regim egal si echitabil de activitate pentru mass-media, indiferent de
statutul, formula si tipul de constituire. Am in vedere, In primul rand, climatul general favorabil creat
in societate, nivelul de intelegere de catre autoritatile publice, demnitarii de stat, a rolului mass-media
intr-o societate bazatd pe principiile unei democratii autentice. Am in vedere miscdrile de constiintd ce
s-au produs in societate, inclusiv in randul mass-meda. Campania electorald isi are specificul,
complicatiile si cotiturile ei neasteptate. De aceea creste si rolul mijloacelor de informare in masa,
creste, mai cu seama, responsabilitatea lor atunci cand se cere o atitudine echidistanta, impartiala,
obiectiva, atunci cand se pun pe prim plan interesele vitale ale tarii $i nu anumite ambitii sau interese
inguste de partid sau de grup. Fara indoiald, fiecare partid, fiecare formatiune politica, fiecare
concurent electoral vine in campania electorald cu viziunile sale privind dezvoltarea societdtii, cu
planurile sale concrete cu privire la dezvoltarea in diferite domenii de activitate etc. In aceasta situatie,
in opinia mea, este necesar ca mijloacele de informare Tn masa sa reflecte veridic §i conceptual acest
mesaj politic al concurentilor electorali. Altfel spus, as chema mijloacele de informare in masa sd




devina participante active la realizarea acestor proiecte care, de multe ori, sunt de importanta nationala.
Oricum, probleme mai exista, sper ca acest seminar sa contribuie la determinarea cailor de solutionare
a lor. Principalul e sa constientizam un adevar: noi, cu totii, pleddm pentru o campanie electorala cu
adevarat constructiva, impartiala, cinstita.

V. Ristovski: Acest ciclu electoral este o noud oportunitate de a demonstra atagamentul permanent la
valorile comune de democratie care sunt valori supreme pentru UE. Vreau sd vorbesc despre doua
aspecte ce tin de alegeri corecte si impartiale. Institutiile care sunt implicate in procesul electoral, cum
este CEC si CCA, alte institutii, exprimd dorinta cetdtenilor de a face o alegere informata.
Functionarea institutiilor democratice presupune un respect deplin fatd de standardele minime de
independentda si profesionalism. Este important sd nu uitdim ca persoanele care sunt angajate in
institutiile respective se afla in pozitia cea mai buna pentru a cultiva o democratie. Persoanele oficiale,
functionarii publici, cetdtenii sunt cei care se confruntd cu situatia de a adopta decizii care, fie ca
respecta standardele democratice, fie cd nu le respectd. Organizarea si desfasurarea alegerilor viitoare
urmeaza sa confirme ireversibilitatea procesului de implementare a principiilor democratice. Acest
proces verificd tendinta de convergenta fatd de Europa si potentialul de a atinge obiectivele europene
de catre RM. Pluralismul in mass-media, autonomia editoriala, profesionalismul jurnalistilor sunt
recunoscute in toate democratiile drept niste conditii pentru reflectarea corecta a campaniei electorale.
Fluxul de informare echilibrat si liber influenteaza foarte mult alegerea cetdtenilor. Fard informatii
suficiente cetdtenii nu sunt capabili sd stabileasca niste preferinte electorale. Posibilitatea de a decide
cui sd-1 acorddm votul in baza unui proces de informare prezintd, de fapt, esenta democratiei §i a
drepturilor omului. Acest lucru inseamna ca cetdtenii vor putea si se vor exprima intr-o maniera libera.
Daca mass-media nu este capabild sa ofere informatie diversa, care ar putea sa permita cetatenilor de a
face alegerea, mai tarziu, cetdtenii nu vor fi capabili sd-si recunoasca interesele. Ar putea sd apard un
sentiment de implicare insuficientd in procesul de adoptare a deciziilor. Acest lucru va slabi legatura
dintre cetdteni si stat. O democratie defectuoasa contribuie la deformarea functionarii institutiilor
democratice si afecteaza aspiratiile cetatenilor la o integrare economica, sociald si politicd in Europa.
In urma invitatiilor autoritatilor RM, congresul reprezentantelor regionale si locale ale UE vor sosi si
observe desfasurarea alegerilor locale generale. De fapt, o evaluare civicad si internationald a
compatibilitatii alegerilor cu standardele democratice va indica care este calitatea democratiei in RM.
Atunci, cand oamenii se confruntd cu noi conditii sau sisteme de obligatii, ei 1si ,,ajusteaza”
comportamentul. Oamenii devin mai buni atunci cand contextul social este mai bun. Aceasta este o
istorie foarte simpla a civilizatiei, si aceasta este, de asemenea, istoria UE.

E. Cibotaru: Apare o Intrebare simpla: care este interesul CE? Motivul este evident. Alegerile sunt un
proces de baza al oricdrei societati democratice, pe de o parte, si rolul mass-media in reflectarea
acestui proces electoral in vederea unui vot bine informat, constient al electoratului, este crucial, pe de
alta parte. In ziua de azi nu este nevoie de a recurge la fraude cu buletinele de vot, este suficient de a
controla bine mass-media pentru a manipula votul cu mult inainte ca cetdteanul sa intre in cabinele de
vot. In plus, aceastd preelectorald este extrem de sensibild pentru ci trebuie sa fie reconceliate o serie
de drepturi fundamentale, cum este dreptul la vot, dreptul la libera exprimare, libertatea intrunirilor etc.
Comportamentul presei scrise si celei audiovizuale trebuie sda aiba abordari diferite. Care-i rolul
masurilor de reglementare in tot acest proces, pe de o parte, si a masurilor de autoreglementare, pe de
alta parte? Care-i rolul si rostul monitorizarilor organelor abilitate de lege sa faca acest lucru, si a
societdtii civile care face acest lucru. Subiectul este cu atdt mai complex cu cat situatia si contextul
politic se schimba de la o tara la alta in functie de traditiile politice, in functie de legislatie. Tocmai de
aceea CE in 1999 adopta o recomandare pentru a stabili niste norme de baza in ceea ce priveste mass-
media si alegerile. Este vorba de recomandarea 99(15). Aceastd recomandare face o distinctie clara
intre cele doua tipuri de media — cea scrisd si cea electronica. Daca mass-media scrisd se bucura de o
anumita libertate de exprimare a simpatiilor politice, atunci cea electronica este obligata sa pastreze cu
strictete un anumit echilibru, echidistanta in acest proces. Motivul este foarte simplu — impactul enorm
al mediilor audiovizuale. Mediile audiovizuale au patruns atat de adanc in casele noaste, incat nu avem
nici un fel de alegere. De aici responsabilitatea lor, de aici necesitatea de reglementari foarte riguroase.
Conform normelor CE, in aceasta perioada ele trebuie sa reflecte tot spectrul politic. Aceasta se refera,



in primul rand, la posturile publice, datd fiind misiunea lor deosebitd de a servi intregul public, si a
finantdrii de la buget unde participa tot publicul. In ceea ce priveste posturile private, in Europa este
ideea ci si aceste posturi trebuie si se implice in reflectarea campaniilor electorale. In unele tiri ele au
obligatia de a acorda timp de antena gratuit. Cauzele acestei abordari sunt importanta sociala majora a
alegerilor si justificarea exploatdrii frecventelor care constituie un patrimoniu al intregii natiuni.
Cadrul de reglementari trebuie sa fie foarte clar, coerent incat sa faciliteze si sd Incurajeze reflectarea
corectd a alegerilor. Sd nu uitdm si de importanta autoreglementarii, a codurilor deontologice, a liniilor
de conduitd interne ce impun o reflectare corectd si impartiald a campaniilor electorale fiecarui actor
sau radiodifuzor. Sa nu uitdm de faimoasele linii de conduitd interne de la BBC. Seminarul ar trebui
sd-si propuna cateva obiective principale: de a examina daca reglementarile in materie de reflectare a
alegerilor in RM corespund standardelor si principiilor CE; de a analiza in ce masurd mass-media isi
asuma rolul esential de a informa corect i impartial publicul in vederea alegerilor; de a examina care e
rolul autoritdtilor de reglementare a audiovizualului 1n procesul electoral si care-i utilitatea
monitorizdrii activitatii mass-media in elegeri. Referitor la rolul in procesul de reglementare a
audiovizualului, aveti recomandarea 2000(23) care indica foarte clar care este rolul si responsabilitatea
acestor autoritdti de reglementare a audiovizualului in toate perioadele §i, mai cu seama, in perioada
electorala.

Am invitat doi experti excelenti. Este vorba de Andris Mellakauls din Letonia, care reprezintd
autoritatea de reglementare din Letonia §i care, de asemenea, este membru al Comitetului director
pentru mass-media de la Strasbourg. Si este vorba de Stephen Whittle din Mare Britanie. Nu stiu pe
cineva care ar putea sa va povesteasca mai bine ce inseamna aceste linii de conduita interne de la BBC.
Ma bucur foarte mult ca@ principalii actori din campania electorald sunt prezenti in sald si sper ca la
sfarsitul seminarului vor fi formulate foarte concret anumite sugestii si recomandari care ar putea sa fie
adresate autoritatilor RM.

V_Botnaru: La lista doleantelor seminarului ag mai adauga ca spiritul care se va cristaliza in
campanie sa devina o norma pe durata dintre campanii. Accentuez aceasta ca la acest seminar apare
administratia celor mai importante companii publice de radio si TV.

Andris Mellakauls: Noi ne concentram astdzi mai mult asupra mass-media elecronice. Mediile
electronice utilizeaza resursele nationale ale tirii. Acesta este un motiv pentru care trebuie sa urmarim
mai atent activitatea acestor medii. Cred cd cea mai simpla formulare a principiilor CE referitor le
alegeri le gasim chiar in recomandarea 99(15). Aceastd recomandare subliniazd cd reflectarea
alegerilor de citre media trebuie sa fie numaidecat echilibratd, impartiala si corectd. In ceea ce priveste
preambulul, el contine principiile de bazd, dar surprinzatoare este formularea ultimii propozitii care
inseamna si recomandarea ca atare. CE recomanda ca toate statele membre sa examineze cai de a
asigura principiile de libertate, echilibru si impartialitate in reflectarea campaniei electorale in mass-
media s1 sd adopte mdsuri pentru a implementa aceste principii in legislatia locala. Acest lucru este
surprinzdtor pentru ca nu se spune ce trebuie sd contind. De fapt, recomanda ca statul sd examineze
caile de aplicare a acestor recomandari si nu dicteaza ca trebuie sd facem anume asa. Dacad privim
anexele acestor recomandiri, putem vedea ce asteptim noi de la statele membre. In Letonia
recomandarile sunt puse in vigoare de trei legi. In primul rind, avem legea cu privire la radio si tv. In
al doilea rand, avem legea cu privire la alegeri. $i in al treilea rand, avem legea cu privire la finantarea
organizatiilor politice si partidelor politice. Avem si foarte multe regulamente care se bazeaza, practic,
pe niste valori democratice. Trebuie sa existe un cadru regulator bazat pe diversitatea de opinii.
Aceastd cerinta de baza trebuie sa fie introdusa in legea cu privire la audiovizual, s1 in multe tari acest
lucru este prevazut si in legile cu privire la reflectarea campaniei electorale. Statele membre trebuie sa
adopte o legislatie care ar oferi timp de antend pentru candidati in perioada campaniilor electorale.
Chiar daca este acceptat intr-o tara sa se ofere timp contra platd, atunci acest lucru trebuie sd fie
reglementat. Altfel timpul poate fi redirectionat acelor persoane care isi pot permite sa plateasca pentru
timpul de antena si noi, 1n acest caz, vom viola principiul de pluralism si diversitate de opinie. Fiecare
candidat din listd trebuie sd dispuna de 10 minute. Trebuie sa fie prevazut foarte strict alocarea
timpilor de antena de catre companiile publice. Graficul acordarii timpului de antena, cu toate ca este
stabilit de compania publica, trebuie adoptat in forma bilaterald. Urmatorul principiu tine de campania



electorala platiti. In multe tari, precum Franta, Germania, Danemarca, existd o interdictie asupra
discursului politic platit, dar, cel putin, trebuie sa exista un regulament care sa ofere tuturor
candidatilor aceleasi conditii. Radiodifuzorii nu trebuie sa discrimineze nici un candidat. Cetatenii
trebuie sd cunoasca cine este persoana care le vorbeste, cine este candidatul si care partid politic
reprezintd. 60 de zile inaintea alegerilor radiodifuzorii au dreptul sd-si extinda cu 10% timpul de
antena destinat alegerilor. Daca e sa vorbim despre accesul echitabil, legislatia Letoniei zice ca, daca
un radiodifuzor ofera timp platit unui partid, neaparat trebuie sd-i ofere si altui partid la aceeasi ora,
acelasi timp si la acelasi pret. Recomandarea CE invoca ideea de a limita timpul de antena care poate fi
procurat de candidatii unui partid politic. Recomandarea sugereaza ca sd fie monitorizatd atent mass-
media in ziua dinainte de alegeri. Acest principiu are legaturd cu urmatorul, care tine de sondajul de
opinii. Principalul aspect este de a respecta dreptul publicului la informare. Cetatenii trebuie sa
cunoasca cine a efectuat sondajul, cine plateste sondajul, in ce maniera s-a desfasurat acest sondaj.
Daca sondajele de opinii ar fi desfasurate la 1naltele standarde profesionale, atunci nu am observa
diferente enorme in rezultate. In acest caz cetitenii ar avea o idee veridica despre situatia reald. CE, de
asemenea, sugereaza posibilitatea de a interzice reflectarea situatiei de la sectiile de votare Tnainte de a
inchide aceste sectii. In Letonia existd o interdictie pentru mass-madia de a publica rezultatele in ziua
alegerilor. Urmatorul principiu este dreptul la replica. Este o problema destul de dificila. Daca dreptul
la replicd este prevazut in legislatia nationald, atunci trebuie acordat. Un alt principiu, nu mai putin
important, reprezinti masurile de protejare a mass-media. Intr-o democratie institutiile statului nu
trebuie sd intervind in activitatile mass-media. Dar, din pacate, realitdtile sunt altele. Masurile de
autoreglementare interna pot fi reflectate in coduri de conduita unde sunt fixate niste principii, niste
practici de succes etc. Trebuie de elaborat niste coduri etice privind reflectarea campaniei. Aceste
coduri trebuie sa fie respectate de cétre colaboratori. Pe parcurs o sa va vorbesc despre experienta mea,
o sa vedeti care au fost greselile si cred ca dvs le veti ocoli.

V _Botnaru: Deja sunt o sumedenie de puncte la care am putea vorbi, chiar si post factum, inclusiv
despre publicitatea politica - ocazia de a castiga bani in campanie pe seama acestei publicitdti, despre
sondajele de opinii, exitpool-uri. Din pacate, la noi nu prea apar sondaje, cu exceptia Barometrului de
opinii, care are o oarecare regularitate si credibilitate. Dacda e sda vorbim despre intimidarea
jurnalistilor, ne aducem aminte de trecutul nu prea indepartat, despre cazurile cu Antena C si Euro TV
Chisinau. Institutiile de presa vor trebui sa demonstreze cd au pasit cu dreptul in aceastd campanie
electorala.

E. Stirbu: In RM in ultimii ani s-au efectuat mai multe reforme pentru democratizarea societitii.
Toate acestea au fost consultate in prealabil cu CE, OSCE si societatea civild in vederea armonizarii
legislatiei nationale la standardele europene. Perfectionarea continua a normelor nationale se inscrie in
tendinta de democratizare a tarii. Procesul electoral este un indicator important de apreciere a gradului
de democratie dintr-un stat. De aceea noi acorddm o mare atentie organizarii si desfasurarii alegerilor.
Recunoastem rolul determinant al CEC in procesul electoral si ni-1 asumam. in acest context vreau sa
subliniez ca 1n perioada de pregatire a alegerilor din 3 iulie 2007 ne vom conduce si ne conducem cu
strictete de normele legislative adoptate de parlament, adicd de Codul electoral. Constitutia RM
stipuleaza dreptul de a alege si a fi ales, precum si dreptul la libera exprimare. Regulile de desfasurare
a campaniei electorale au la baza lor drepturile garantate de constitutie. In acelasi timp Codul
Electoral, Codul audiovizualului, precum si tratatele internationale, la care RM este parte, detaliaza
aceste lucruri. Conform legilor nominalizate CEC a aprobat la 6 aprilie curent un regulament cu privire
la reflectarea in mijloacele de informare In masad a campaniei electorale in baza conceptiei aprobate de
CCA. Pe langa normele internationale din domeniu, principiile de echidistanta si impartialitate care
decurg din deontologia profesionald a reprezentantilor mass-media, existd anumite reguli specifice
reflectarii campaniei electorale din RM, care trebuie respectate pentru o buna reflectare a campaniei
electorale. Aceste reguli sunt legate logic de specificul legislatiei nationale, de traditia electorald si de
relatiile concrete din RM. Mijloacele de informare in masad sunt formator al opiniei publice. Vreau sa
amintesc cd sondajele de opinie relevd ca mass-media este in top-ul celor care beneficiazd de
increderea populatiei RM. Regulamentul care stabileste modul si conditiile de reflectare a campaniei
electorale din acest an a fost aprobat conform Codului electoral si conceptiei CCA. Atat Codul



electoral, cat si regulamentul nominalizat stipuleaza pentru toti concurentii electorali principii de
egalitate si asigura un principiu nediscriminatoriu la utilizarea mijloacelor de informare in masa. La
randul lor, mass-media se bucurd de aceleasi drepturi ca si observatorii acreditati, adicd au dreptul sa
asiste la toate operatiile electorale, la toate sedintele organelor electorale, inclusiv in ziua alegerilor,
fard a interveni in procesul electoral. De asemenea, au dreptul sd informeze presedintele organului
electoral despre neregulile observate. Suntem deschisi pentru colaborarea cu mass-media, lucru pe care
cred cd l-am demonstrat n aceasta perioada de timp. Aceste declaratii sunt confirmate si de elaborarea
si propunerea codului de conduitd privind desfasurarea si reflectarea campaniei electorale la alegerile
locale. Documentul a fost elaborat impreund cu mass-media i cu reprezentantii partidelor. El a fost
sustinut, dar, recunoastem, cd am sperat la o0 mai mare implicare a concurentilor electorali, dar si a
presei. Din start, vreau sd precizez cd institutiile private ale audiovizualului, care nu doresc sa se
implice sub nici o forma in campania electorald, trebuie sd facd publica intentia nu mai tarziu de cinci
zile de la publicarea regulamentului. In timpul campaniei electorale institutiile audiovizuale publice si
cele private, care au decis sa se implice in reflectarea campaniei, sunt obligate sa difuzeze, la
solicitarea CEC, spoturi sociale, de educatie civica si electorala. Acestea vor trebui, la indicarea CEC,
sd desfasoare campanii de informare a alegatorilor despre procedura de vot, modul de aplicare a
stampilei ,,votat”, etc. Aceste lucruri sunt utile nu numai gratie aspectului practic pe care il au, dar si
din perspectiva cultivarii unui spirit civic si activ. Rezultatele alegerilor din 2005 in capitala,
nevalidate de prezentarea redusa la urne, a demonstrat actualitatea acestor preocupari. Contam si pe
sustinerea mass-media 1n aceastd directie. O altd obligatie a institutelor audiovizuale implicate in
campania electorald este ca sa asigure timp de antena pentru concurentii electorali in orele de maxima
audientd la unele si aceleasi ore de emisie pentru intreaga campanie electorald. Important este ca
timpul de antena acordat sa fie egal pentru toti concurentii. Am decis ca toate spoturile cu caracter
electoral sd fie difuzate numai cu genericul ,,Electorala-2007”. Interventiile vor fi evidentiate prin
mijloace acustice i vizuale pentru evidentierea separarii lor de alte emisiuni. Acest lucru se va face
pentru contabilizarea timpilor de antena. Experienta scrutinelor anterioare aratd ca cele mai multe
discutii sunt in jurul dezbaterilor electorale. Concurentii sunt nemultumiti, fie de modul in care se
desfdsoara acestea, fie de refuzul unor candidati de a participa la discutii etc. Datoria noastra este de a
asigura conditii egale pentru toti si dezbaterile trebuie sa joace un rol important in informarea corecta a
alegatorilor. Atat in Codul electoral, cat si in Regulamentul de reflectare a campaniei electorale in
mijloacele de informare n masda se acordd o atentie deosebitda desfasurdrii acestor dezbateri.
Dezbaterile vor fi organizate numai dupa expirarea termenului prevazut de Codul electoral pentru
inregistrarea concurentilor. Este vorba de 30 zile pana la data alegerilor. Institutiile audiovizuale pot
oferi nu mai putin de 90 minute zilnic. Acest timp poate fi utilizat pentru una sau mai multe emisiuni,
in functie de optiunea postului de radio sau tv. Dezbaterile trebuie organizate cu invitatia a cel putin
doi candidati. La dezbaterile electorale vor participa concurentii electorali sau reprezentantii lor.
Refuzul de a participa sau absenta catorva concurenti electorali la dezbateri se dau publicitatii si
constituie temei pentru suspendarea emisiunii. In cazul in care cineva intarzie, timpul rezervat nu se
recupereaza. Institutiile audiovizuale trebuie sd informeze participantii la dezbateri chiar si la inceputul
emisiunii tematica dezbaterilor. Tematica dezbaterilor este stabilitd de institutia audiovizuald Tn urma
consultirilor cu concurentii electorali. Intru evitarea unor speculatii si asigurarea unor conditii egale
pentru concurentii electorali, acestia urmeaza sa fie invitati in forma scrisa cu cel putin 12 ore inainte
de punerea pe post a acestor emisiuni.

I. Ciocan: Prin lege Codul electoral stabileste exact timpul de antena oferit pentru dezbateri. Acesta
este oferit de stat si este gratis. Zilnic, dupa finisarea perioadei de inregistrare a candidatilor, in cazul
nostru de pe 4 mai pana pe 1 iunie, vor fi organizate dezbateri electorale zilnice cu o duratd de cel
putin 90 minute la posturile publice si cele private care vor dori sa se Incadreze in campania electorala.
Si aici deja este acel timp de antena gratuit pentru prezentarea platformelor electorale, pentru
prezentarea candidatilor independenti, pentru prezentarea candidatilor electorali in general. Practica
anterioard a aratat ca timpul de antena acordat gratuit era folosit de catre concurentii electorali pentru
plasarea spoturilor publicitare, deci nu pentru prezentarea life a platformelor lor electorale.



E. Stirbu: Tot ce a spus dl Ciocan se refera la timpul gratuit. Noi nu am renuntat la timpul gratuit la
tv. Necesitatea publicitatii gratuite a fost exclusd, dar tot ce tine de dezbateri a ramas.

V_Botnaru: Dumneavoastrd spuneati de 13 mii de functii elective. Dar daca toti 13 mii ar vrea sa
E. Stirbu: Sunt 13 mii de functii elective. Se are in vedere 90 minute pe toatd campania electorala
pentru un candidat si 90 minute pe zi.

I. Ciocan: Dumneavoastra aveti perfecta dreptate ca intram in panad, atunci cand e vorba de emisie,
atunci cand toti concurentii electorali vin la institutia publica audiovizuald si incearcd sa participe la
dezbateri. In primul rand, la aceste dezbateri este preconizat principiul teritorial. Deci, pot participa la
dezbateri doar acei ce candideazd in aceeasi circumscriptie, pentru ca ei au acelasi cerc de interese in
fata alegatorilor lor. Dupa discutii cu membrii CCA si cu radiodifuzorii, am ajuns la concluzia ca,
totusi, in alegerile locale specificul este altul decat participarea la televiziunea nationald. Aici pornim
de la ideea oportunitatii aparitiei unui candidat dintr-o localitate cu o mie de locuitori la televiziunea
nationala. Acel candidat intelege ca este mai bine, decat sd meargd la Chisindu sd-si piarda timpul, sd
meargd din poarta In poarta si sa-si faca campanie electorald. Cu sigurantd, cum ati mentionat, daca vin
posturi de televiziune publica in RM, am reiesit din ceea ce avem. Institutiile private nu sunt obligate
sd ofere timp de antena. Daca se Incadreaza, atunci este perfect.

V. Botnaru: Eu m-am convins cd cea mai bund publicitate pentru un potential primar dintr-un sat este
sd pui niste petris pe drumul care duce spre cimitir sau sa repari gardul la cimitir. Aceasta este cea mai
buna si eficientd publicitate si nu are rost sd cheltui bani sa vii la Chisindu pentru publicitate, dar, ma
intreb, ce facem, daca?

C. Vulpe.: Ce presupune acest principiu teritorial, despre care a vorbit dl Ciocan?

I. Ciocan: Principiul teritorial Tnseamna cd la dezbateri pot participa candidatii ce si-au propus
candidaturile intr-o singurd circumscriptie teritoriald. Deci, ar fi inoportun sd inviti la dezbateri pe
candidatul la functia de primar din Vulcédnesti si pe candidatul la functia de primar din Briceni si
Chisindu. Este inoportun, pentru cd ei au diferiti alegatori si un spectru diferit de interese pentru ca, in
opinia CEC, alegerile locale nu sunt alegeri direct politice. Deci, ele sunt alegeri teritorial plasate si de
interes local. Am cerut in regulament ca anume radiodifuzorii sd stabileasca graficul emisiei si
participantii la dezbateri.

E. Stirbu: Noi am format 37 circumscriptii electorale. Deci, dezbaterile vor fi pe circumscriptii. Daca
vin doi candidati din Chisinau sau din Bacioi, ei sunt dintr-o circumscriptie. Cei din Drochia sunt din
alta circumscriptie. Aceasta se si are in vedere cind vorbim de principiul teritorial.

I. Ciocan: Mai este un detaliu care nu s-a mentionat: dreptul de a participa le dezbateri trebuie solicitat
de concurentul electoral. Nu este o obligatiune, dar este o solicitare.

D. Turcanu: Acest principiu teritorial se poate aplica si la partide? Adicd, cineva din circumscriptie
delegheaza un candidat din partid...

I. Ciocan: Este stipulat ca participa, fie concurentul electoral, fie reprezentantul acestuia, deci
reprezentantul poarte fi un membru de partid, un reprezentant al staff-ului, la discretia concurentului
electoral care imputerniceste o persoand sa participe la dezbateri. Problema e ca la noi Codul electoral
stipuleazd: concurenti electorali pot fi partide, blocuri electorale, candidati independenti. Nu facem
diferentiere din punct de vedere legal pentru cd ei toti sunt subiecti electorali.

V. Botnaru: Dupa mine, institutiile de presa care au de gand s facd dezbateri, trebuie sa lamureasca
aceste lucruri pand in amanunte, sd facd un regulament de desfasurare a dezbaterilor, incat sa nu
improvizeze in perioada de desfdsurare a acestor dezbateri. Toate amanuntele sa fie puse la punct, sa
fie descrisa tehnologia, inclusiv cele mai mici detalii cum ar fi interventia moderatorilor.

A. Onceanu: Poate veni la televiziunea publica cu 2 minute de publicitate un candidat la primar de la
Cahul sau de la Balti?

L. Ciocan: Daca doresc, sigur ca pot.

A. Rdileanu: Desigur ca este posibil. Avem experienta alegerilor din 2005, cand am avut alegeri doar
pentru Chisindu. Noi, cei de la TRM, am discutat si cu societatea civila care are experientd in alegeri si
chiar am elaborat un proiect de regulament. Am venit cu anumite solicitari fatd de CCA si fata de CEC



si tind cont de situatia noastri. Deocamdati, nu ni s-a explicat nimic. In proiectul nostru de regulament
am propus ca 5 zile pe saptamana sd facem dezbateri cu reprezentantii partidelor si blocurilor. Reiesind
din importanta alegerilor pentru Chisindu, sd rezervdm o zi pentru Chisindu. Dar acum, dupd cele
spuse de dl Ciocan, este propunerea de principiu teritorial: 34 de circumscriptii — 34 de zile de
dezbateri. Noi nici nu avem 34 de zile de dezbateri, dacd incepem campania pe data de 4 mai.
Comisiile de circumscriptie vor inregistra si la data de 4 mai, iar pe data de 4 noi trebuie sd demardm
dezbateri. Cand facem tragerea la sorti, daca, conform legii, noi deja pe data de 4 trebuie sa avem
dezbaterile? Dar pe 4, dumneavoastrd inca inregistrati. Unde va fi echilibrul? Si, in plus, cu 12 ore
inainte trebuie sa-1 invitdm in scris. Noi trebuie sd avem un mecanism foarte clar. Noi nu putem lucra
la 4 mai cu un regulament, la 5 mai cu altul si la 6 mai cu un al treilea. Noi deja la 4 mai trebuie sa
avem un regulament foarte strict si clar pentru toti concurentii

L. Ciocan: in primul rand, pornim de la dezideratul ci pentru a participa la dezbateri concurentul
electoral trebuie s depuna o cerere. Aveti un regulament adoptat de CEC pentru reflectare. Viziunea
CEC si CCA este ca nu sunteti obligatd sd faceti 37 de dezbateri pentru fiecare circumscriptie
electorald conform unui grafic unic stabilit in baza cererilor depuse de candidati. Este clar ca
dezbaterile principale vor fi in jurul municipiului Chisindu. Sunt televiziuni prin eter sun televiziuni
prin cablu care deja au consultat CEC privind organizarea unor dezbateri. Cand spun principiu
teritorial, am in vedere ca, dacd e vorba de Balti, sunt organizate dezbaterile la posturile de radio si tv
din Balti. Nu-i important dacd este televiziune publicd sau privatd, pentru ca cel care se implica
organizeaza aceste dezbateri.

A. Onceanu: Totusi, cum se va proceda cu acele doud minute cu plata?

I. Ciocan: Acele doud minute cu plata sunt stabilite prin lege, prin art. 47. Concurentul electoral
ramane sd decida de sinestdtator unde plaseaza acele doua minute, pentru ca legea expres stipuleaza: la
orice post de tv si la orice post de radio care este implicat in campania electorala.

V. Botnaru: Este si timpul partidelor sd-i dumereasca pe candidatii ce le reprezinta unde aceste doua
minute vor da randament maxim.

C. Fusu: De ce se pune atit de mult accentul pe acest principiu teritorial si se vorbeste de
circumscriptii i nu se vorbeste de partide politice, pentru ca, de fapt, partidele politice alcatuiesc
listele pentru consilieri.

E. Stirbu: Specific pentru RM este ca noi socotim ¢ numai partidele politice pot participa. Cu parere
de rau, noi facem o discriminare cand e vorba de un candidat independent. Dar candidatul independent
are aceleasi drepturi ca si partidul. De aceea noi nu putem accepta sa fie inechitabil. Diferenta este n
mijloacele financiare cheltuite. Aveti dreptate, toate alegerile sunt politice, dar alegerile locale au
specificul lor. Principiul teritorial inseamna ca pe cel ce candideaza la Briceni nu-l intereseaza ceea ce
se petrece la Chiginau.

I. Ciocan: Experienta campaniilor electorale anterioare, si consultdrile care au avut loc cu liderii
partidelor politice ne-au condus la concluzia cd mesajul fiecdrui partid implicat in compania electorald
locald depinde de localitate. Acest lucru vine de la politicieni.

V. Botnaru: In aceasti sesiune pentru dezbatere avem tema ,,Rolul CCA in reglementarea activitatii
radiodifuzorilor in timpul campaniilor electorale”.

C. Mihalache: Rolul CCA in reglementarea activitatii radiodifuzorilor in timpul campaniilor
electorale este stipulat suficient de clar in Codul audiovizualului. Cea mai importanta obligatie a CCA,
mai ales in campaniea electorald, este supravegherea pluralismului de idei si opinii In serviciile de
programe audiovizuale. Daca procesul electoral nu este reflectat in mod corect, echilibrat si impartial,
cetitenii vor fi lipsiti de efectuarea unui vot constient si bine informat. In aceste conditii un rol
important il joacd Teleradio-Moldova care, prin misiunea sa de serviciu public cu acoperire nationald,
trebuie sa pastreze impartialitatea si echidistanta. Pentru a cere respectarea pluralismului de catre
radiodifuzori, este nevoie de a stabili un cadru normativ, niste conditii de joc valabile pentru toate
posturile de radio si tv implicate in campania electorala. In acest sens, CCA a elaborat si a propus CEC
o conceptie de reflectare a campaniei electorale locale de catre institutiile audiovizuale din RM. O
bund parte din prevederile propuse de CCA pot fi regdsite acum in regulamentul final al CEC. Ambele
documente stabilesc prompt reguli de joc egale pentru toti radiodifuzorii, atit pentru cei publici, cat si




pentru cei privati. Aceste documente stabilesc ca reglementarile interne ale radiodifuzorilor sa fie cat
mai lucrative si eficiente. Din mai multe motive, de ordin obiectiv si subiectiv, spatiul informativ al
Moldovei este extrem de deschis. In el au acces zeci de programe difuzate prin satelit si preluate
individual sau difuzate prin sisteme de cablu. Dacd in programele realizate de Marea Britanie,
Bulgaria, Italia, Turcia nu gasesti, practic, ce ar putea influenta, direct sau indirect, formarea opiniei
alegdtorilor, situatia este diferitd in serviciile de programe realizate de tarile din imediata sau relativ
imediata vecinitate. In special, daca e si ne amintim de campania electorali parlamentara din 2005, au
fost vizibile imixtiunile unor radiodifuzori din tarile vecine. Astfel, aceasta imixtiune a unor servicii
strdine in campania electorald din RM va fi sanctionatd de CCA. Un punct al conceptiei stipuleaza
reflectarea echitabild, impartiala si echidistanta a alegerilor, obligatorie pentru institutiile audiovizuale
din alte tari care au acces legal in spatiul informational al RM. Daca, eventual, vor fi depistate incalcari
in cadrul campaniei electorale, responsabilitatea totala va reveni titularilor de licentd care efectueaza
retransmiterea acestor servicii de programe. O altd problemad, depistata la radiodizuzorii implicati n
campania electorald precedentd, era cd multe persoane care detineau posturi de raspundere in
administratia publica, candidand la functii publice elective, continuau activitatea si apareau in editiile
de stiri sau 1n alte emisiuni in exercitarea functiei de serviciu. Despre acest lucru s-a mai vorbit, dar n
campaniile electorale precedente persoanele care detineau functii de raspundere nu aveau dreptul sa
debiteze mesaje cu caracter electoral. In actuala campanie electorald, gratie modificarii Codului
electoral, persoanele care detin posturi de raspundere in administratia publicd §i sunt candidati
electorali nu au dreptul sd acorde interviuri sau sd facd declaratii §i sd8 comunice informatii ce tin de
domeniul lor de activitate, pentru a nu folosi acest prilej in scopul agitatiei electorale. Totodata, pentru
a contracara eventuala publicitate mascata, in perioada campaniei nu pot fi difuzate nici stiri sau
relatdri despre candidati si despre rudele acestora pana la gradul doi. Evoluarea concurentilor
electorali in calitate de prezentatori de stiri, realizatori sau moderatori de alte tipuri de programe
audiovizuale in perioada campaniei electorale este interzisd. Conform Codului electoral, institutiile
audiovizuale publice §i private sunt obligate sd evite prezentarea concurentilor electorali la
evenimente, emisiuni sportive, emisiuni de divertisment, emisiuni-concurs etc. De fapt, concurentii
electorali pot apdrea doar in cadrul emisiunilor cu caracter electoral. Campaniile electorale precedente
au demonstrat deosebita ingeniozitate a concurentilor electorali. Unii dintre acestia au mers pe calea
intensificarii aducandu-si spoturile la durata de 6-7 secunde, astfel creandu-se conditii inechitabile fata
de alti candidati. Unii dintre acei candidati care aveau ce comunica telespectatorilor utilizau pentru
aceste spoturi publicitare 10-15 secunde. Daca spoturile celor cu 6-7 secunde se difuzau de 8 ori pe
seard, atunci spoturile celorlalti - numai de 3-4 ori. In prezenta campanie timpul de antend este
fragmentat, pentru spoturi stabilindu-se durata minima de 20 secunde. De fapt, cel mai important
element al campaniilor electorale sunt dezbaterile. Nu intamplator antevorbitorii mei s-au oprit mai
detaliat la acest element.

C. Pirtac: Desi Codul audiovizualului dedicd misiunii CCA in perioada electorald doar un singur
alineat (art. 40, c), potrivit caruia CCA adopta conceptia de reflectare a campaniei electorale pentru
alegerile parlamentare si locale in conformitate cu Codul electoral al RM, rolul CCA este mult mai
mare si mai important. El, de fapt, aici poate demonstra ca e independent si e capabil sa coordoneze
domeniul audiovizualului. Daca facem o retrospectiva, la alegerile din 1996/98, 2001,2005, desi s-a
sesizat o evolutie, CCA nu si-a onorat misiunea sa in fata societdtii. Detalii. Conceptia de reflectare,
dar si regulamentul aprobat de CEC, au evoluat de la o campanie la alta si, urmand criticile, dar si
sugestiile societdtii civile, s-a renuntat la reglementarile excesive incercand sid acorde sanse egale
tuturor concurentilor electorali. Si, daca acum 2 ani se punea la indoiala necesitatea dezbaterilor
electorale, astdzi aceste dezbateri constituie chintesenta conceptiei. Accept si decizia de a renunta la
timpul gratuit obligatoriu pentru candidati din motive lesne de inteles: sunt alegeri locale si, pe de o
parte, problemele abordate, obiectivele candidatilor sunt de interes local, uneori regional, iar numarul
celor inregistrati va fi de peste 100.000 si, deci, nici o televiziune nu le poate acorda tuturor timp de
antend. Este un avantaj pentru radiodifuzorii locali. O luna de campanie electorald activa in mass-
media este un termen satisfacator (Franta — 2 saptamani). Nu inteleg posturile radio-tv care ignora
campania electorala. Cum poti sd ignori principalul eveniment politic din viata tarii?! Nu este



justificata restrictia precum ca deciziile, comunicatele CEC nu pot fi comentate de jurnalisti. Este oare
CEC un Budha infailibil, o zond aflata in afara criticii? Desi astdzi, cand toti membrii CCA sunt
salarizati, ei pot convoca in perioada campaniilor electorale si 2-3 sedinte pe saptdmana. O problema
ar putea crea fenomenul copilului cu 2 moase, deoarece in documente e accentuat controlul si
responsabilitatea CEC si CCA, adica nu sunt precizate responsabilitdtile. CEC acumuleaza informatia
statistica o datd in 10 zile, iar CCA — zilnic. Sanctiunile CCA incep de fiecare data cu avertizarea
publicd si intrd 1n vigoare de la data publicarii deciziei in Monitorul Oficial. Prin urmare,
radiodifuzorul, daca doreste, poate sd-si faca de cap, cum s-a mai intamplat. Spectrul de sanctiuni al
CEC e mult mai mare, dar CEC nu dispune de o statistica despre reflectarea campaniei electorale in
institutiile audiovizualului decat o datd in 10 zile. O problemd va fi, sunt sigur, si de aceastd data,
implicarea in campanie, direct sau prin aluzii, a unor posturi straine redifuzate in Moldova, In special,
al celor cu sediul la Moscova. Lideri politici de la Chisindu, lideri de partide de fiecare data n-au ezitat
sa utilizeze, pentru a-si anihila potentialii concurenti, fortele jurnalistice si propagandistice ale unor
posturi moscovite. lar noi, desi ne declardm stapéni in tard, priveam neputinciosi cum de la Moscova
ni se dau aprecieri, indicatii, sfaturi, cum suntem invatati de diversi ,,Buchet Moldavii”, ,,Congres
moldovan”, de eroi nationali ca recidivistul ,,Bulgaru” s.a. De aceasta data in conceptie se mentioneaza
ca responsabilitatea o are pentru asemenea amestec titularul de licentd. Dar acest fapt nu ne garanteaza
securitatea campaniei electorale. Asemenea prevederi ar trebui incluse, in primul rand, in acordul de
retransmisie a canalului. Un obstacol in activitatea mass-media electronice poate deveni si stipularea
Codului electoral privind dubla misiune a jurnalistului. Dupa cum se mentioneaza in cartea ,,Mass-
media si alegerile”, jurnalistul In Moldova are obligatia: a) de a monitoriza alegerile; b) de a reflecta
alegerile.

La prima impresie se poate considera o inalta apreciere ca ziaristului, aflat in misiune la CEC,
la consiliile de circumscriptie, la o sectie de votare, 1 se acorda dreptul de observator. Dar jurnalistica
isi are specificul sdu. Ea actioneaza prin institutiile mass-media si nu (ori mai putin) intervenind direct
la fata locului. O echipd de filmare care realizeaza interviuri, filmeaza drama unui incendiu, nu poarta
responsabilitate morald pentru faptul ca nu a pus mana pe cdldare pentru a stinge incendiul. Acesta e
specificul profesiei. Dar un jurnalist care a stat toatd ziua la o sectie de votare si seara povesteste
despre neajunsurile observate, ar putea fi intrebat: ,,de ce, domnule, ai ascuns piatra in san, daca puteai,
ca observator, sa anunti presedintele sectiei despre cele vazute, si neajunsul ar fi fost lichidat in cateva
minute.” Ziaristul nu ar trebui sa fie responsabil de deficientele atestate in diverse domenii ale vietii.
Autoritatea CCA 1n perioada campaniei electorale depinde de consecventa sa, de faptul daca nu se face
a nu observa abuzul partidului (partidelor) de la guvernare. De obicei, de aici porneste neincrederea in
actiunile CCA, atit din partea societatii, cat si a concurentilor electorali. Cum va fi In aceastd
campanie? Se stie cad in anii precedenti plangerile concurentilor electorali aveau, cel mai des, drept
motivare folosirea resurselor administrative si a functiei pentru a promova o persoana-candidat. Vor
avea efect oare noile restrictii? Sondajele de opinie: se incearca a face reguld. Va amintiti de cele date
publicitatii de Andrei Hropotinski la ,,Moldova Suverand”? In toate conceptiile elaborate la Chisinau
de la 1994 incoace nu-si gaseste locul domnia sa Alegatorul. E o lacund serioasa, deoarece alegatorul
este destinatarul tuturor actiunilor §i promisiunilor. Era bine sa avem si o tribund a alegatorului fara ca
in acele declaratii sa fie nominalizate partide, lideri politici... Conceptia nu indicd orele in care este
plasatd emisia pe teme electorale si publicitatea electorala. (Ore de maxima audientd). Nu este indicat
rolul si accesul la emisiunile informative in perioada campaniei. Lipsesc avertizari privind agitatia
electorald ori publicitatea camuflatdi. CCA si CEC vor obtine rezultate vizibile, dacd vor coopera
permanent §i vor atrage in aceasta activitate dificild nu doar colaboratorii aparatului, ci $1 membrii sai,
incat luarea deciziilor sa nu fie amanata.

I. Ciocan: Codul electoral stipuleaza ca posturile publice sunt obligate, dar cele private sunt in drept sa
se implice in campania electoralad. Se da posibilitatea ca, in termenele stabilite, s decidd daca se
implica in campanie sau nu printr-o simpla informare a CEC si CCA.

V. Botnaru: Daca ne referim la conditiile de obtinere a licentei, atunci un radiodifuzor privat se obliga
sa participe la reflectarea vietii in toatd gama si splendoarea ei. Dar, totusi, este la discretia privatului,
pentru ci isi alege un segment in care el se considera mai in masura si faca treaba. Incercand sa fiu



avocatul privatilor, consider ca ei trebuie sa aiba libertatea de a decide. Daca pot sd faca profesionist
lucrul, se implica in campanie. Decat sa se compromitd, mai bine sa nu se implice.

L. Ciocan: CEC este un organ tehnic si nu face altceva decat si execute Codul electoral. in cazul
nostru, legea expres stipuleaza ca cei publici sunt obligati, iar cei privati - pot.

A. Dorogan: Tot la acest capitol - a participa sau nu. Sigur ca noi nu putem schimba legea din mers
sau regulamentul. Cred ca trebuie alcdtuit regulamentul de asa maniera, incat sa incurajeze participarea
tuturor, poate cu exceptia celor care transmit sport, muzicd. Acestea sunt posturi specializate si
participarea lor ar fi chiar deochiati. In rest, posturile generaliste care, sub formula ci pot si nu
participe, ar putea sd se eschiveze si nimeni nu ar putea sa-i oblige. De ce sa nu-i incurajdm pentru ca
tocmai acum, la alegerile locale, posturile locale ar trebui sa se implice.

E. Cibotaru: Se vede cd dl Dorogan a facut o trimitere la recomandarile CE si, in special, la
recomandarea la care ma refeream la Inceput. Vreau sa remarc ca aceastd recomandare prevede si un
asemenea caz, cand privatii pot renunta la reflectarea campaniei electorale. Recomandarea in raportul
explicativ mentioneaza ca o asemenea situatie poate sd apara atunci cand este vorba de un post specific
tematic. In rest, daci e vorba de un post generalist, in momentul in care acest post a primit o licentd, in
ea este mentionata si functia lui sociala. In cazul in care el se degreveazi de la aceasta functie social,
el incalca, intr-un fel, licenta, daca doriti. El are libertatea sa reflecte sau nu campania electorala, dar
nu are dreptul si se eschiveze de la munca lui sociald. In momentul in care un post privat are emisiuni
de stiri nu pot sd-mi imaginezi cum le realizeaza fara sd se refere la alegeri. Conform normelor CE,
posibilitatea de a se eschiva complet de la functia de reflectare a campaniei electorale o au numai
posturile ingust specializate. Eu cred ca acea stipulare din regulament cumva incitd eventualii actori
mediatici si se eschiveze. La ce a servit aceastd stipulare de eschivare in 2005? Intr-o asemenea
situatie, la alegerile parlamentare, s-a atras atentia ca un post de radio si TV privat are si el anumite
functii sociale. In acest sens, este rolul CCA si incurajeze un pluralism de opinii prin incurajarea ca
toti actorii sa se implice In campania electorald. Nu sunt de acord cu V. Botnaru, cand zice de postul
care se simte incompetent. Cred ca asta ar putea fi luat ca pretext sa se eschiveze de la anumite lucruri.
In tot cazul, dacd e vorba de un post generalist, intr-o misurd sau alta, trebuie si reflecte campania
electorala.

V. Botnaru: Are astdzi CCA resurse legislative, umane, tehnice suficiente pentru ca sd fim siguri ca
pe durata campaniei si la final o s avem un raport a unei monitorizari exhaustive? Stiu ca sculele
tehnice, care sd permitd inregistrarea catorva canale, costa cateva mii de dolari.

C. Mihalache: Dupa cum am mentionat, resursa tehnica, dar si resursa umand a CCA este limitata.
Dar nu am discutat cu colegii despre responsabilitatea membrilor pentru anumite zone teritoriale. Mi
se pare aceasta idee foarte buna. Noi vom depune eforturi pentru a monitoriza si a fi cat mai precisi in
rapoartele noastre si pentru aceasta vom monitoriza cu tot efectivul CCA, inclusiv cu cei 9 membri.

V. Botnaru: Dar, totusi, este control frontal, aliator, pentru ca acum fiecare post sa fie sigur ca va fi
monitorizat 24/24? Sau s-ar putea o data in saptamana sd-i monitorizati, pentru ca frica pazeste?

V. Turcanu: in aceasti campanie electorald trebuie si fim realisti. Noi nu vom putea face o
monitorizare profesionald a posturilor da radio si TV pentru ca nu dispunem de capacitatea tehnica si
umana. Atunci, cdnd am realizat proiectul Strategiei de acoperire a teritoriului national cu programe
audiovizuale, am vorbit §i am insistat in cadrul grupului de lucru asupra unor prevederi-expres care sa
ne ajute sa avem un echipament de monitorizare profesionist. Am reusit sa facem n ianuarie o vizita la
niste colegi de-ai nostri in strainatate. Am vazut un asemenea echipament in valoare de 2 mln EURO.
Trebuie sd fim constienti ca CCA nu va putea face o figura frumoasa nici in aceastd campanie
electorald, dacd nu va dispune de instrumentele necesare. Ca sd rezum, vom activa fie solicitand
radiodifuzorilor inregistrarile, atunci cand vom fi sesizati sau ne vom autosesiza, fie in baza unor
inregistrari pe care le va face Centrul nostru de monitorizare care se compune din 4 computere si 5
angajati, fie cu ajutorul unor ONG-uri sau altor organizatii incropite pentru asemenea scopuri, asa cum
s-a intamplat in 2005 1n cadrul Coalitiei-2005 care a reusit sd facd o monitorizare ce a depasit-o pe cea
a CCA-lui de atunci. Astfel, vom putea functiona fara a avea un tablou clar asupra ceea ce se intampla,
mai ales, cd vorbim de alegeri locale. Nu vom putea sti cu exactitate ce se Intdmpla in teritoriu. Pe
Chisinau ne putem concentra, pe posturile de radio si TV importante.




V. Botnaru: inteleg ci se conteazia mult pe onestitatea posturilor de radio si TV care sunt obligate si
pastreze 1n arhivd inregistrdrile si la sesizari din exterior, si la autosesizare, puteti solicita aceste
materiale. Adica este o posibilitate teoretica a unui control pe oricare segment.

V. Turcanu: Ma refeream la o monitorizare la zi, pentru ca ceea ce vorbiti este valabil, se poate
realiza, dar in cateva zile sau o saptdmana si aceasta se poate dovedi tardiv. Este adevarat ca putem
solicita si orice radiodifuzor este obligat sa prezinte intr-un rastimp scurt.

C. Pirtac: Implicarea directd a aparatului CCA eu o vad in sensul ca el nu va astepta cu zilele cand
cineva va veni cu anumite documente, apoi le va studia, pe urma le va include in ordinea de zi. Aceasta
insemnd, de fapt, tardganare. Cand te implici, Tnseamna ca astazi s-a Intdmplat ceva, peste o zi sau
doud se poate convoca sedinta si discuta chestiunea. Conform conceptiei, in fiecare institutie
audiovizuala existd un om responsabil de evidenta si respectarea acestui regulament. In fata cui este
responsabil acest om — In fata CEC, CCA sau a sefului lui administrativ? Adica, el are misiunea de a
ascunde sau a aduce la cunostinta ce se face in domeniul dat?

V. Turcanu: Este foarte simplu, in opinia mea. Pe anumite chestiuni radiodifuzorul va fi responsabil
prin aceasta persoand desemnata in fata CCA, dar pe alte chestiuni - in fata CEC.

Stephen Whittle: De exemplu, in Franta existd diferite niveluri de monitorizare unde se monitorizeaza
fiecare secunda de catre consiliul lor. Si se face rapid. Cred ca aceasta este o forma foarte durd de
monitorizare, ea oferd o anumitd imagine. Ar fi mai bine daca va fi elaborata o strategie care sa fie
respectata de institutie in campaniile electorale. Este mai complicat cand vorbim de autoreglementare
sau automonitorizare. Desigur, este mai simplu atunci cdnd o persoand responsabila raporteazd despre
activitatea noastra. In Franta avem exemple cand unii radiodifuzori si-au pierdut licenta doar numai
pentru cateva secunde.

V. Botnaru: Pentru ca monitorizarea sa fie eficientd ea trebuie sa fie foarte bine criterizata.

E. Cbotaru: Am sa revin la spusele dlui Stirbu ca regulamentul adoptat se refera nu numai la
mijloacele audiovizuale, dar si la presa scrisd. M-a mirat acest lucru. Dacd ne amintim de
recomandarea CE, ea stipuleaza ca presa scrisa, in virtutea specificului ei, beneficiaza de libertate de
exprimare $i, In mod normal, este reglementata de stipuldrile din constitutie, din legea presei etc.
Cineva ar putea interpreta ca o ingerintd in libertatea de exprimare a presei scrise. Cum vedeti
dumneavoastra reglementarea, in ce fel va fi reglementatd concret presa scrisa?

E. Stirbu: Eu am vorbit numai de rubrica ce se refera la electorala 2007 si din contul fondului
electoral. Sa fie numai inscriptia cd acest material a fost dat de un concurent electoral sau alt concurent
electoral. Altceva nu am avut in vedere.

I. Ciocan: Ziarele sunt obligate sa delimiteze rubricile electorale ca alegatorul sa stie cd interviul dat
sau materialul dat este publicat anume cu scopuri electorale de catre unul din concurentii electorali. Se
stabileste nota ca el este achitat. Se interzice cu 5 zile inainte de alegeri publicarea sondajelor de opinie
si pentru presa scrisa. Orice materiale publicitare se plaseaza doar in urma achitarii prealabile. Doar
atat, alte reglementari nu sunt.

E. Cibotaru: Dar spatiul care este oferit unui partid sau altuia este reglementat sau nu?

I. Ciocan: Acest spatiu nu este reglementat. Noi am pornit de la plafonul de surse financiare care pot fi
folosite. Facand acea monitorizare pe baza rapoartelor prezentate de concurentii electorali a resurselor
financiare utilizate, putem vedea cate resurse au fost utilizate si unde anume.

V. Botnaru: Daca ar fi sd comparati comportamentul presei electronice si a presei scrise, care ar fi,
totusi, mai onestd si mai curatd din acest punct de vedere, pentru ca publicitate ascunsd au facut pana
acuma mai toti. CCA a ajuns sa sanctioneze.

I. Ciocan: Fara a face discriminare ca acestia au fost onesti, iar acestia au fost mai putin onesti, as
mentiona cd sesizari din partea concurentilor electorali mai multe au fost pentru presa scrisa, dar
suficiente au fost si pentru cei din presa audiovizuala. La presa scrisa nu se respectau anume conditiile
de plasare pentru ca interviurile cu concurentii electorali nu se prezentau ca eveniment electoral, dar ca
un interviu important. De aici a aparut si ideea de a le plasa anume in rubrici speciale, indiferent pe ce
pagina, principalul sa fie mentionat ca e din rubrica electorala si ca este achitat.

V. Botnaru: CEC si CCA poate sa reactioneze la sesizari depuse atat de concurenti, cat si de
alegatori?




I. Ciocan: Practic, reactioneaza la toate sesizdrile depuse 1n scris la organul electoral.

V. State: Radiodifuzorii de care document sd se conducd: de regulamentul CEC sau de Conceptia
CCA?

V.Turcanu: CCA a facut aceastd conceptia, CEC a facut impreuna cu CCA un regulament.
Radiodifuzorii trebuie sa se conduca de regulamentul CEC.

I. Ciocan: Numai regulamentul este un act normativ, conceptia este un act ce stabileste reperele si
directiile de dezvoltare a acestui segment in perioada electorala.

V. Turcanu: Tema acestei sesiuni este ,,Autoreglementarea mass-media in timpul campaniilor
electorale: particularitatile radiodifuziunii publice si ale celei private”. Vorbind de autoreglementare,
eu, cel putin, imi imaginez cd este vorba despre niste regulamente interne, coduri de conduita.
Reglementarile apar ca o necesitate, atunci cand autoreglementarile nu existd sau nu functioneaza.
Adica, misiunea radiodifuzorilor in timpul campaniilor electorale, ma refer la cei care participa la
campaniile electorale, este sd elaboreze niste reglementdri interne care sa le permita sa functioneze fara
surprize. Autoreglementdrile sunt o expresie a traditiilor democratice si a logicii. Uneori, unii
concurenti electorali vor intreba, de ce suntem pusi in aceste conditii. Explicatiile pot veni din doua
parti: astea prevad Codul electoral si regulamentul aprobat de CEC, astea sunt autoreglementdrile
interne ale noastre si punct. Vreau sa spun ca radiodifuzorii pot sa-si faca regulamente interne in
masura n care aceste regulamente nu contravin legislatiei In vigoare pana la cele mai mici detalii. Un
punct al regulamentului ar fi ca participantii la dezbateri sd rdspunda la intrebari, dar nu sa-si expuna
platforma electorald in loc de a rdspunde la intrebarea adresata. O reguld pentru participanti, care nu
este prevazutd de regulament sau de codul electoral, ar fi a nu folosi prompter-ul din motivul cd nu
sunt oratori buni. Ca sa excludem asemenea situatii, ar fi bine sd le prevedem in regulamentul intern.
Eu as prefera cat mai putine reglementari batute in cuie si mai multd posibilitate de manevra pentru
radiodifuzori, dar asta se poate realiza cand radiodifuzorii vor constientiza rolul lor. Prin a-si fixa niste
autoreglementdri, ei ar contribui la realizarea unei ordini In aceasta privinta, pe termen mediu si lung,
pentru ca sd nu intervind la un moment dat legislatorul sa-i plaseze in niste corsete foarte rigide care nu
contribuie la un asemenea gen de activitate. Cu alte cuvinte, radiodifuzorii trebuie sd lucreze foarte
mult 1n echipa si sa tind cont de experienta altor tari pentru a-si elabora niste regulamente interne ca sa
intervina legislatorul cu niste detalii care nu trebuie sa se regdseascd in asemenea documente.

A. Riileanu: Codul audiovizualului indicd ca noi facem emisiunile in limba de stat. Vom nimeri in
situatia cand vom avea concurenti electorali care vor dori sd vorbeascd in rusd, cum procedam,
incalcam legea?

V. Turcanu: Daci e scris cd in limba de stat, atunci faceti in limba de stat. in cazul in care un
concurent nu vorbeste limba de stat, cred ca ar trebui sa asigurati traducerea in limba de stat din
respect pentru telespectatorii dumneavoastra.

Stephen Whittle: Mi-am adus aminte de renumitul politician Machiavelli care, pe patul de moarte, a
facut o confesiune. I s-a cerut, pe patul de moarte, sd renunte la diavol si Machiavelli a spus: nu cred
ca e timpul acum sd-mi fac noi dugmani. Voi incerca sa reflectez asupra unor chestiuni cu care
dumneavoastri va confruntati in RM. In RM aveti o legislatie foarte buni si noi deja am auzit de codul
audiovizual care este destul de bun, art. 7, art. 10, art. 15 etc. Deci, in linii generale, cadrul normativ
este bun pentru o reflectare impartiald, echidistantd a campaniei electorale. In acelasi timp, CEC
depune mari eforturi pentru a asigura egalitatea accesului pentru toti candidatii. Insa dificultatea, din
punctul meu de vedere, este ca legea In sine nu este de ajuns. Mai Intai de toate, trebuie sd aveti vointa
politicd ca si va asigurati ca legea va fi aplicati in modul cuvenit. In al doilea rand, radiodifuzorii si
politicienii trebuie sd aibd un cadru de valori si un cadru etic. Asta le impune o responsabilitate, astfel
incat fiecare sd-si indeplineasca rolul si functiile in modul potrivit. Ziaristul, pe langa faptul ca este
ziarist, este si cetdtean. Cum sd Tmpacam aceste douad responsabilitdti: responsabilitatea de cetdtean si
responsabilitatea de ziarist, cand scrii despre alegeri? O campanie electorald in orice tard este un
eveniment foarte important, pentru ca toti inteleg ca alegerile le vor afecta viata pentru cativa ani
inainte. In aceastd perioada apar si unele paradoxuri, deoarece ceea ce faceti in campania electorali se
rasfringe nu numai asupra vietii voastre private, dar si asupra deciziei alegatorului. De aceasta e
nevoie ca toti sd se comporte intr-un mod responsabil. Pe de alta parte, noi vorbim despre echitate n




reflectarea alegerilor. CE, in recomandarile sale, stipuleaza foarte clar cd corect nu insemnd echitabil.
Cum percepem noi notiunea de corect? Cum sa obtinem aceastd corectitudine in reflectarea alegerilor?
La BBC eram responsabil de asa-numitele reguli interne ale corporatiei noastre. Urmaream ca toti din
interiorul BBC sa se comporte conform acestor norme interne si toate programele sa corespunda
normelor editoriale interne. In Marea Britanie la fel se face diferentd dintre presa electronica si presa
scrisd. Avem si presd publica, si presd privata, dar, indiferent daca sunt privati sau publici, trebuie sa
reflecte campania si sd scrie intr-un mod corect, echidistant. Un lucru pe care radiodifuzorii nu-1 pot
face in Marea Britanie e sd le spund alegatorilor cum sd voteze. Aceastd chestiune este foarte
importanta intr-o tard unde exista un grad inalt de apatie din partea alegétorilor. Deci, ar aparea tentatia
din partea radiodifuzorilor sd-i indemne pe alegatori sa voteze intr-un mod sau altul. Radiodifuzorii nu
au dreptul sd le spund oamenilor sa voteze intr-un fel sau altul. Mass-media electronica trebuie sa
informeze cetatenii despre dreptul lor de a vota si cetatenii trebuie sd voteze asa cum cred ei ca este
oportun. In acelasi timp, mass-media la noi nu poate sa distorsioneze programul unui partid. La noi
publicul are o incredere mai mare in mass-media electronica decat in mass-media scrisd. S-a mai vorbit
despre reglementare si autoreglementare. In Marea Britanie cu reglementarea este totul clar. Avem
diferite reglementari pentru difuzarea comerciald. Avem un cod care reglementeaza foarte clar mass-
media electronica comerciald. In acest cod este stipulat foarte clar ce nu trebuie si faci. De exemplu,
orice discutii despre alegeri trebuie si se incheie deja inainte de ziua alegerilor. In al doilea rand,
radiodifuzorii nu pot face publice rezultatele sondajelor de opinie pand cand nu s-au incheiat alegerile,
adicd nici un sondaj de opinie nu poate fi facut in ziua alegerilor. Candidatii electorali nu pot sa
activeze in calitate de prezentatori de stiri sau nu pot apdrea ca prezentatori in programe de orice gen in
perioada electorala. Este usor, pentru ca sunt stipulate lucrurile care nu pot fi ficute. In afara de aceste
reglementiri sunt si autoreglementiri. in Marea Britanie radiodifuzorii nu au dreptul si-si exprime
punctul lor de vedere personal. In acelasi timp, ei trebuie si reflecte o gama variata de opinii. Odati ce
am prezentat un punct de vedere, atunci trebuie prezentat si celdlalt punct de vedere. Trebuie sa evitam
tendentiozitatea in reflectarea noastra. Ziaristii, de asemenea, nu au dreptul sd-si exprime opiniile lor
personale. Cand vorbim despre o campanie electorala, ne gandim cum este reflectatd in programele de
stiri §1 cum sunt organizate diferite programe de dezbateri. Al doilea aspect este cum se prezintda
partidele fara careva mediere din partea mass-media. Am spus deja ca radiodifuzorii ofera timp de eter
gratuit pentru diferite partide, ca acestea sa aiba posibilitatea sd-si expund punctele tari si sd poatd
vorbi in fata alegdtorilor. Dacd partidele fac un spot publicitar, ele trebuie sa pliteasca producerea
acestui spot, insa difuzarea lui este gratuitd. Daca sa vorbim de autoreglementare, BBC este obligata de
statutul sdu sa aiba un cod de practici. In baza acestui cod de practici BBC reflecti campania electorald
intr-un anumit mod. BBC are niste norme interne care sunt publice. Ele pot fi citite de toata lumea si
toti pot vedea de ce norme se conduce BBC. Astfel, BBC isi dezvoltd increderea in randurile
alegdtorilor. Daca alegatorii stiu care sunt normele interne ale BBC si vor vedea ca BBC incalca aceste
norme, atunci increderea va fi afectata. Prin aceste norme interne noi recunoastem ca in orice
campanie electorala fiecare partid va incerca sa influenteze deciziile editoriale pe care noi le ludm. De
aceea, trebuie sd fim atenti la presiunile care vin din partea diferitelor partide politice. Astfel ne
asiguram ca deciziile luate de BBC in campania electorald sunt deciziile luate de conducerea
companiei fara influente din exterior. Dar aceste decizii sunt luate in baza unor dezbateri publice. Noi
ascultam diferite viziuni, inclusiv a partidelor politice, chiar si ale celor mai mici. Orice program
trebuie sa fie echidistant, trebuie sa fie un program echilibrat din punctul de vedere al timpului de eter,
al zilei cand este difuzat, astfel incat toate partidele sda fie reflectate in aceste programe. Toti
participantii trebuie sd fie tratati intr-un mod corect. Vreau sd repet ca e posibild modalitatea de a-i
trata pe toti intr-un mod corect. Inteleg ci exista foarte multe dificultiti de ordin economic, politic si
nu existd nici un sistem ideal in lume. Orice sistem politic impune mass-media unele compromisuri.
Etica ziaristului i autoreglementarea necesitd o munca asidud din partea ziaristilor ca, in primul rand,
sa Inteleagd dificultdtile cu care se confrunta alegatorii. Voi sunteti cei care transmiteti mesajul mai
departe, adica sunteti un intermediar intre candidati si alegatori. Un cod de conduitd o sd va ajute pe
dumneavoastrd, o sd va ajute publicul. Veti vedea daca standardele pe care vi le-ati stabilit o sa va
ajute sau nu. Aceste standarde o sd va permita sd identificati acele abuzuri care pot avea loc intr-o



campanie electorald si o sa va permita sa evitati acele presiuni si ingerintele la care sunteti expusi.
Indiferent daca aceasta presiune va veni din partea unui partid politic sau din partea guvernului. Daca
aceastd presiune va fi inacceptabild, atunci dumneavoastra trebuie sa informati publicul despre acest
lucru. Ziaristii au o responsabilitate, mai ales, cei care lucreaza intr-o companie publica. Ei au o
responsabilitate suplimentara, pentru ca sunt finantati de catre contribuabili.

V. Todercan: Scopul acestui seminar este de a autoreglementa, intr-un fel, comportamentul nostru
intr-o campanie sau alta. Noi, cei de la IPNA Teleradio-Moldova, suntem obligati, conform legislatiei
si regulamentelor, sd difuzdm pentru fiecare localitate, sa avem acces catre public. La acest seminar
aud despre responsabilitate, legislatie, etica, conduita. Deja foarte multe lucruri s-au spus. Cred ca cel
mai mult vom fi monitorizati noi, cei de la Companie. Suntem obligati prin regulamentul nostru de a
respecta Constitutia RM, Codul Electoral, Codul Audiovizualului, conventiile la care RM este parte,
precum si regulamentul intern pe care-1 va elabora compania noastra. Acest regulament va fi elaborat
in baza actelor enumerate mai sus. Concurentii electorali vor participa pe bazd de egalitate si vor
beneficia de un tratament nediscriminator de utilizare a posibilitatilor oferite de companie. Cred ca cea
mai mare parte de responsabilitate ne revine atunci cand vine vorba de dezbaterile electorale. $tim cu
totii care este nivelul acestor dezbateri, indiferent cine este moderatorul. Este foarte greu sa lucram cu
unii reprezentanti ai partidelor: cand le pui intrebarea, nu doresc sa-ti raspunda, evitd sd dea un raspuns
clar, iar uneori jurnalistii sunt chiar atacati. Cred ca corpul jurnalistic al televiziunii isi va asuma
obligatiunea de a fi obiectiv in formarea opiniei. Noi trebuie sd acordam electoratului posibilitatea de
a-si face o opinie proprie, fard a-1 influenta aceastd opinie. Aici ne vine usor ca avem regulamentul
CEC, avem un CCA nou, un CO competent. De asemenea, societatea civild este cu ochii pe noi si fara
societatea civila nu vom elabora acest regulament. Cred cd nu-i va influenta mesajul politic pe
jurnalistii de la companie si vor promova transparenta in emisiunile electorale, informand partidele
politice, formatiunile politice, ONG-le, observatorii $i organismele internationale care vor monitoriza
campania electorala. Pentru a exclude interpretarea tendentioasad a aparitiei oricarei informatii despre
activitatea curenta a puterii, vom limita prezentarea unor informatii de acest gen. Persoanele care detin
posturi in administratia de stat, angajate Tn campania electorald, vor acorda interviuri si vor face
comunicate spre a acorda informatii doar din domeniul lor de activitate, fara a folosi acest prilej pentru
propaganda electorala. Nu ne putem lipsi nici de aceste interviuri, iar dumneavoastra mereu ne puteti
monitoriza, sa ne faceti observatii, mai ales, cd veti face comunicate de acest gen in fiecare zi. Potrivit
regulamentului nostru intern, compania va organiza, atat la TV, cat si la radio, dezbateri electorale nu
mai putin de 90 de minute zilnic. Este enorm de mult. Inci nu am determinat ora care trebuie si fie de
maxima audientd. Dar pand nu apare regulamentul CEC publicat, nu ne putem expune pe marginea
acestui timp de emisie. Nu cred ca 1n acest regulament este scris foarte clar daca un partid sau altul, un
candidat sau altul, pot merge la companiile de televiziune sau radio locale. Dacd nu este scris in
regulamentul CEC, atunci noi trebuie sa facem un regulament intern, ca sa fie foarte clar, ca sa
excludem in ultima saptdmana, spre exemplu, posibilitatea de a fi prezenti la televiziune toti candidatii
din electorala.

V. Nastase: Pentru o televiziune publica, probabil, este mai usor sa se determine daca participa sau nu
in campania electorald. Cat priveste o TV privata, existd unii factori, ce te determind sa participi Intr-o
campanie electorald, si existd alti factori, ce te pun in garda, si aici cantarul este jumatate la jumatate.
Motivele pentru a participa la o campanie sunt cele de ordin general, adica interesul general al
populatiei care iti aduce o crestere a rating-ului. Cred ca acesta ar fi unul din cele mai importante
motive de participare a unei televiziuni private intr-o campanie electorald. Daca lucrurile ar sta bine, o
campanie electorala ar trebui sd aducd venituri financiare pentru acel post de TV. La noi pana acum,
chiar i Tn campania din 2005, concurentii electorali, de obicei, participa la emisiunile gratuite, insd nu
prea doresc sd vind cu anumite contributii financiare. Si anumite televiziuni nu doresc sd reflecte
campania electorald. Legislatia noastra a evoluat. A apdrut Codul audiovizualului, a aparut
regulamentul CEC care ofera posibilitatea de a participa la dezbateri gratuite a concurentilor electorali.
Pe de altd parte, concurentii electorali pot veni cu anumite contributii financiare pentru a imbunatati
situatia posturilor de televiziune. Dupa aparitia acestui regulament am format un grup de lucru care a
elaborat un regulament intern de reflectare a campaniei electorale. Membrii grupului vor coordona



intreaga activitate, inclusiv vor modera dezbaterile care le vom organiza la postul nostru de TV.
Problema cea mai mare este: cine va modera dezbaterile? Trebuie sa avem niste moderatori bine
pregatiti. Reiesind din regulamentul CEC, am stabilit norme de conduitd, dar am prevazut si anumite
detalii care ne vor prinde bine in selectarea candidatilor. Vor fi stabilite intrebarile generale pentru
participantii la dezbateri, nu vom folosi in timpul emisiunii telefoanele directe, dar participantii la
dezbateri vor afla care este opinia telespectatorilor. La noi in RM e mai greu sa reflectdim campania
electorald, pentru ca normele de conduitd politicad, normele general umane nu sunt respectate in
totalitate i multe televiziuni au teama ca in acel timp de maxima audientd se pot intampla lucruri care
ar influenta in mod negativ institutia media. Dar, cum s-a mai vorbit, atunci cand posturile de tv au
obtinut licenta de emisie, ele s-au angajat, nu numai sd-si satisfacd interesul personal, dar §i sd
participe la dezvoltarea unor capacititi sociale. In acest caz, chiar daci balanta ar inclina spre a nu
participa la asemenea campanii electorale, cred cd datoria noastra morala si civica ar inclina-o spre
acceptarea unui asemenea pariu.

Andris Mellakauls: Dacd IPNA Teleradio-Moldova, in cadrul campaniei electorale, ar simti presiuni
din partea unui partid politic, a guvernului sau parlamentului, ar face public acest lucru?

V. Todercan: Desigur, ar face public acest lucru. Exista statutul nostru, Codul Audiovizualului si
Codul Electoral care ne obligd s-o facem. De aceea vom organiza conferinte de presa si vom face acest
lucru public. Vom sesiza CEC, CCA si organismele internationale despre aceasta.

V. Turcanu: Cum veti proceda, dacd veti avea un flux de cereri din partea unor candidati
independenti, partide politice, care vor solicita sa includeti in dezbaterile pe care le veti organiza, spre
exemplu, doi candidati independenti de la Briceni?

V. Todercan: Noi vom respecta reglementarile CEC. Cred ca vom merge pe varianta tragerii la sorti.
Este o chestiune deja verificata. Evident cd nu la toatd lumea putem sa ddm timp de antend. Multi
dintre candidati vor fi reprezentantii partidelor si nu este nevoie ca de fiecare datd sa vina
reprezentantul partidului ca sa-si expund platforma sa electorald. Dar, deocamdata, nu am vazut
regulamentul CEC publicat si nu pot veni cu un regulament al nostru, pe motiv ca nu este definitivat.
Mai ales ca avem si CO, care trebuie sa vada acest regulament. Noi deja avem un grup de lucru care se
ocupa de aceste reglementari in interiorul companiei, dar asteptam regulamentul final al CEC. Nu cred
sa avem mari probleme si mari deturnari de situatie. Daca avem un regulament bine stabilit, acceptat
de CCA, de CEC si de toatd lumea, nu cred ca va trebui sa dam multe explicatii. Se va face civilizat,
prin tragere la sorti. Dar nu cred ca anumiti candidati dintr-un sat vor dori sd vina neaparat la noi, ei
pot sd plece si la alte televiziuni, spre exemplu, la Balti.

E. Stirbu: La data de 30 martie am avut Inregistrate 27 de partide care pot participa la alegeri. Astazi
stim precis ca vor participa 26 de partide. Teoretic pot participa toate, dar practic majoritatea
candidatilor sunt din partea partidelor. Daca vorbim de circumscriptii, vine reprezentantul partidului,
dar nu vine fiecare concurent electoral in parte. Concurentii electorali independenti nu au fost decat
7%. Teama asta, cd o sd vina cu miile, este exagerata.

V. State: Nu inteleg cum se face o lege, pornind de la ipoteza cd nu vor veni. Mi se pare cd o lege
trebuie sa cuprindd, la modul teoretic, toti concurentii electorali. Nu trebuie sa pornim de la
presupunerea cd nu vor fi. Dar dacd vor fi, ce va face atunci Compania publicd?

E. Stirbu: Am zis ca teoretic pot fi toti, dar practica ne aratd cd nu au fost. Noi suntem cei care
interpretam legea.

C. Vulpe: Este adevarat cd am trecut prin multe campanii electorale, cand incd nu era nici un
document, acces la internet, dar am reusit sa elaboram niste reglementari interne. Acum suntem ntr-o
situatie foarte nesigura. Nu gdsim solutia. DI Stephen Whittle a mentionat cd a trata corect nu
inseamna a trata egal. Acest lucru il inteleg perfect si as fi de acord sa ma conduc de acest principiu.
Ajutati-ne ca de acest principiu sa se conducad si politicienii nostri §i atunci noi vom rezolva problema
si vom avea succese. Avem reglementiri si autoreglementiri. Intre reglementiri si autoreglementiri
sunt si acele norme etice. Despre reglementari s-a vorbit deja. Niste autoreglementari sunt necesare.
Desigur ca nu poti prevedea totul, dar trebuie sa faci acest lucru pornind de la elementar: unde vine
reprezentantul sau concurentul electoral, la ce etaj, cancelarie, cerere, Inregistrare, conditii tehnice ale
spotului publicitar, cand va primi timpul de antena etc. Aceste lucruri, daca nu le-am prevazut, este




rau. La alegerile precedente, unde s-a ales primarul de Chisindu, concurentii veneau cand le abatea — la
inceput, la mijloc, la sfarsitul dezbaterilor. Am fost nevoiti sd prevedem in regulamentul intern ca,
daca Intarzie, nu mai intra la dezbateri. Exista norme etice valabile pentru orice activitate socio-umana.
Este bunul simt, respectarea legii, respectarea persoanei etc. Aici s-a vorbit dspre spoturile de 6
secunde. Chiar si in spoturile de 30 de secunde, daca nu esti atent, iti prezintd spotul de 25 secunde si
el nu Insumeazad timpul rezervat si astfel pune pe post cu 2-3 spoturi mai mult decat alti candidati.
Deci, trebuie sa fim atenti si din acest punt de vedere. Referitor la prevederile ca o persoana cu functie
de raspundere poate sd comunice informatii de interes comun. Orice am face noi, prezenta acestor
persoane pe post Insemnd o publicitate, dacd persoana respectiva candideazd. Acum CEC a gasit o
solutie foarte interesanta, in sensul cd a fost lichidat acest timp gratuit. Daca ar fi fost si acest timp, ar
fi fost o situatie catastrofald. Dar astdzi s-a mentionat cd acest timp gratuit a fost transformat in
publicitate, pe cand misiunea noastra este de a ajuta telespectatorul sau radioascultatorul, de a contribui
sa-si faca alegerea corect, adicd de a-l informa. Si acest timp gratuit In proportii mai mici, din punctul
meu de vedere, i1 dddea o posibilitate, cel putin, la radio, in segmente de cinci minute, asa cum a fost
multi ani, sd prezinte o imagine sumard a platformei unui partid. Nu stiu de ce, dar nu cred ca aceste
dezbateri tare va lumina alegatorul. Multi considera ca aparitia in aceste dezbateri este utila. Din
punctul meu de vedere, de multe ori se intdmpld invers si cred cd absenteismul din Chigindu se
datoreaza si dezbaterilor. Este prevazut ca la dezbateri poate participa reprezentantul candidatului. Eu
cred ca trebuie sa participe numai candidatul. Aceasta situatie penibild care se creeaza, cand oglindim
alegerile locale, in alti ani nu am avut-o, pentru ca la alte alegeri compania avea redactii locale in
fiecare centru raional cu un anumit volum de emisie, de exemplu, 3-5 segmente de cate 30 minute pe
saptamana §i atunci toatd campania locald era realizata in teritoriu, iar emisia centrald difuza
comunicatele CEC etc.

A. Golea: Mi se pare cd a doua sesiune este foarte importanta dat fiind faptul ca ea se numeste
,Autoreglementarea mass-media”. Imi asum responsabilitatea si afirm ca legislatia nationald este
foarte buni, aproape de a fi perfecta. Dar implementarea acestei legislatii merge anevoios. In privinta
autoreglementarii mult mai mult depinde de radiodifuzori decét de reglementari. Prin legislatie nu se
pot prevedea toate cazurile. Mass-media in campanie, in dezbateri nu are dreptul sa cheme alegatorul,
dar numai sa-l informeze. La noi nu Indeamna nimeni pentru cine sa votezi, dar acest lucru se face prin
modalitati mult mai subversive, mai ingenioase. Sunt situatii care nu pot fi prevazute de lege. De
exemplu, in ajunul Pastelui, dat fiind faptul ca era inceputul campaniei electorale, unele persoane, care
intentionau a fi candidati, si-au amintit ca sunt crestini si trebuie sd-i felicite pe ceilalti crestini din tara
cu ocazia Pastelui. Cum sa procedam in acest caz? Stim ca el, probabil, va fi candidat, dar Inca nu este
candidat si prin lege nu poti refuza aceasta publicitate pur comerciald, si nu politicd. Nu este nici o
reglementare cum sa procedezi in acest caz. Am procedat cum am gasit de cuviinta. Recent am citit un
comunicat al Primdriei, precum ca intentioneaza sa deschidd o linie de troleibuz la Cricova. Are asta
ceva cu alegerile sau nu? Sunt convins ca aceasta stire va fi preluata de foarte multe institutii media.
Existd numeroase cazuri ce nu sunt reglementate prin lege si aici trebuie sd purcedem la
autoreglementare. Parci avem dreptul de a refuza reflectarea campaniei electorale. In 2005 mai multe
posturi de televiziune au incercat sd facd acest lucru si nu le-a reusit, pentru cd expertii electorali, cu
doud saptamani inainte de alegeri, au atentionat conducerea RM cd nu sunt suficiente dezbateri.
Presedintele RM a venit cu initiativa i IPNA Teleradio-Moldova, de urgentd, a majorat numarul de
dezbateri, alti radiodifuzori au facut ce au putut si, pana la urma, intr-un mod sau altul, au participat la
reflectarea campaniei. A nu participa la campanie este tentant. Cred ca interesul comercial nu este atat
de mare la alegerile locale. Fiti siguri ca nu vor fi cozi pentru a plasa publicitatea. Cheltuielile pentru
monitorizare vor fi mult mai mari decat céstigurile posturilor de televiziune de pe urma publicitatii.
Una dintre modificérile din regulament tine de imixtiunea posturilor straine in campaniile electorale.
Pe de o parte, este normal. Avem trista experientd a anului 2005, cand presa din Rusia s-a implicat
masiv in procesul electoral din RM. Dar ce ne facem cu TVR, unde apar reportaje despre un candidat
sau altul? Alti candidati vor ataca aceste reportaje si vor cere penalizarea acestui post. Suntem Intr-o
situatie care ne face sd ne gandim la problemele ce apar. Desigur cd noi am evoluat. Putem viziona



arhiva alegerilor precedente ca sa vedem ca, pana la urma, am evoluat si noi. Sunt sigur ca examenul
pentru alegerile locale 1l vor sustine cu succes.

V. Turcanu: TV 7 va participa la reflectarea campaniei electorale?

A. Golea: Probabil, vom participa, dar urmeaza sa citim regulamentul. Aici mult depinde si de spatiul
unde s-ar desfisura dezbaterile. In RM nu existd nici un post de televiziune privat care si aiba un
studiou care ar permite participarea a 3-4 invitati.

V. Turcanu: Un expert din SUA, la unul din seminarele organizate de APEL, spunea cd la ei
prezentatorii de dezbateri sunt cei mai de seama prezentatori, angajati prin contract, pentru ca astfel sa
atraga publicul, prin plasarea unui moderator cunoscut. Este firesc ca nu poate fi oricine un moderator
care sa stie sa stdpaneasca un asemenea auditoriu.

I. Terguta: Este remarcabil ca aducem modele occidentale pe care incercdm sd le implementdm. Dar
problema, dupa péarerea mea, este ca nu intotdeauna analizdm In ce masura ele sunt compatibile cu
situatia de la noi. Nu stiu dacd existd suficienti moderatori care pot organiza si pot tine in mana
asemenea emisiuni. Desigur ca toate televiziunile 1si doresc un talk-show de succes la care sa participe
persoane interesante pentru public. Nu stiu cum candidatii electorali vor reusi sd vina la o ora de
maxima audientd la toate posturile din Chisinau, care sunt 8 la numar. Cred ca in situatia noastra nu
este potrivit ca toate televiziunile sa organizeze dezbateri electorale. Oportun ar fi ca CEC si ONG-le,
in special, LADOM, sa fie cele care organizeaza aceste dezbateri electorale si sa fie cele care plaseaza
aceste dezbateri in cadrul unei singure televiziuni, iar celelalte televiziuni sa faca emisiuni de genul
talk-show, unde candidatii pot veni si discuta cu electoratul. Poate aceasta ar fi o solutie mai buna si
mai fericita, pentru ca nu stiu dacd toate televiziunile au credibilitatea publicului pentru a organiza
asemenea emisiuni. Ar trebui sa luati in consideratie ca televiziunile moldovenesti nu sunt capabile sa
organizeze dezbateri la calitatea si anvergura pe care le doriti. Existd o doza mare de risc ca o parte din
partidele politice sa nu doreasca sd participe la aceste emisiuni de dezbateri. Grila de emisie se duce
peste cap. In ce masurda CEC, din moment ce ne impune, Intr-un fel, sd facem emisiuni de dezbateri,
impune §i concurentii electorali sd respecte aceleasi conditii?

E. Stirbu: Nimeni nu va impune, dar aveti dreptul sd faceti aceste dezbateri.

Stephen Whittle: Vreau sa fac trei comentarii. Sunt de acord cu dumneavoastra ca acele reguli, pe
care le aveti in RM, trebuie sd reprezinte realitatile existente in RM. Dar responsabilitatea
dumneavoastra ca radiodifuzor, responsabilitatea politicienilor ca politicieni este sd respectati anumite
norme de bazd. Dumneavoastrd vorbiti de norme occidentale sau de altd naturd, nu stiu, dar acestea
sunt normele CE pe care trebuie sa le respectati. Aceste norme se extind de la Atlantic pana la muntii
Ural. Nu sunt niste norme occidentale, ele sunt niste norme de bazd care sunt aplicabile pentru toate
tarile din Europa. In ceea ce priveste dezbaterile electorale, eu sunt de acord ci trebuie gasita formula
si canalul potrivit. In SUA, ceea ce numesc americanii dezbateri, nu sunt recunoscute drept dezbateri,
ca atare. Sunt niste programe bine regizate cu niste intrebari bine organizate din timp si candidatii mai
cd nici nu au cand sa improvizeze ceva. In Marea Britanie am avut situatii cAnd in campania electorala
liderii de partid refuzau sa se intdlneascad in asemenea programe, pentru ca nu doreau sa apara intr-o
lumina nu prea plicuti. Sau doreau si vind de unul singur. In ceea ce priveste notiunea de corect si
egal si reflectarea alegerilor, in Marea Britanie radiodifuzorii fac o distinctie intre partidele majore si
partidele minore. Partidele minore nu se bucurd de acelasi timp de reflectare ca si partidele majore.
Totusi, partidele minore sunt tratate corect. Ele, daca dispun de un program electoral, au posibilitate sa
informeze alegatorii despre programul lor electoral, chiar daca sunt partide minore. Deci, tratamentul
este corect pentru toate partidele, indiferent dacad este un partid minor sau major. Un partid major este
partidul care este reprezentat in cele mai multe circumscriptii. Deci, vedeti ca la noi toate partidele sunt
tratate corect, dar nu egal. Unele partide beneficiaza de mai mult timp, iar altele - de mai putin.

Andris Mellakauls: Daca ne referim la alegerile din 2004 din Ucraina, reflectarea in stiri a lui
Ianucovici si a lui Tuscenko este de 50 la 50. Dar daca ne uitam la referintele pozitive si negative, apoi,
chiar daca Iuscenko a beneficiat de jumatate din timpul de eter, referintele mai toate erau negative, pe
cand referintele la lanucovici erau toate pozitive. Aceasta este diferenta majora dintre tratament corect
si egal. Dar avem intrebari pentru Antena C si Euro TV. Ca sa fiu sceptic ma intreb: aceste canale vor
reflecta pozitia politica a proprietarilor sau nu?




V. Niistase: Oricare post de TV privat isi are o politica editoriald. In cazul unei campanii electorale noi
ne vom ghida nu de convingerile politice ale patronului, dar de legislatia in vigoare, de normele
deontologice si cele de eticd. Dupa cum am mai mentionat, avem un regulament care nu se deosebeste
de regulamentele celorlalte posturi de televiziune.

C. Pirtac: Consider ca nu trebuie de exagerat potentialul tehnologic. $i dintr-un studio de stiri se poate
face o dezbatere, mai ales cd o conditie din regulament stipuleaza ca nu trebuie sd fie mai putin de doi
oameni la o dezbatere. Al doilea moment este ca poti face doua emisiuni a cate 45 minute. Oricum,
neavand un studio mare, solid, Euro TV Chisindu a organizat niste dezbateri destul de eficiente la
alegerile precedente. La aceasta campanie Euro TV va tine cont de spatiul teritorial pe care-l acopera
sau va activa la nivelul de circumscriptie Chisinau?

V. Niistase: In mod normal, vom folosi aceasti prioritate pe care o are Euro TV si anume acea de post
regional care emite 140-150 km in jurul municipiului Chisinau si, In cazul in care se vor adresa
concurenti electorali interesati din aceste zone, le vom oferi spatiu si aceste oportunitati.

V. State: Vorbim acum, in campania electorald, de norme etice. Responsabilitatea este foarte mare in
campanie, deoarece de pe urma activitatii mass-media in general alegatorii urmeaza sd faca alegerea.
Dar in afara campaniei electorale posturile de radio si TV nu trebuie sa respecte aceste norme etice?
De ce neaparat in campanii? Cred cd multe dintre problemele ce apar In campanii ar disparea, daca
jurnalistii si-ar face datoria 1n orice zi, in toate programele, indiferent daca se afla in campanie sau nu.
Intelegem ci sunt niste norme etice, deoarece dorim si responsabilizim institutiile media in campanie.
Ele fac aceasta pentru cd le impune legea, dar trebuie s-o faca si din interes personal, deoarece isi
ridicad credibilitatea n fata publicului. Cu cat vor avea niste standarde mai ridicate, cu atat
credibilitatea va fi mai mare in fata publicului. In RM avem o legislatie destul de buni, poate cu
exceptia unor prevederi care au dus la reorganizarea Antenei C si Euro TV. Oare inteleg toti jurnalistii
cu ce se masoard echitatea, onestitatea etc.? Cand activam la Antena C, am avut o experientd
interesantd Tn campania electorald parlamentara din 2005. Am avut reglementari interne speciale si o
monitorizare internd a concurentilor electorali in programele de stiri si de dezbateri. In reglementirile
interne am fixat niste principii importante pe care ulterior le-am dezvoltat in functie de program. Nu
am acceptat ca cineva din afara sa ne spuna cum sa facem stiri si programe de dezbateri. Am informat
cetdtenii asupra intregului proces electoral si in rapoartele de monitorizare am avut cel mai mare
numar de emisiuni de cunoastere a legislatiei pentru alegitori. Am avut egalitatea reflectdrii
concurentilor. Am oferit timp egal pentru toate partidele. De asemenea, am avut libertatea de
exprimare a concurentilor si a alegatorilor. Am stabilit niste standarde tehnice in abordare si, primul
lucru pe care I-am facut, am zis ca vom prezenta poate conferintele de presa ale tuturor concurentilor.
Pentru toti concurentii reportajele vor fi aceleasi si ca forma, si ca structura. Durata reportajelor sd se
incadreze 1n anumiti parametri. Am stabilit o periodicitate de repetare a stirilor. Asta, pentru a putea
monitoriza si contabiliza timpul de care a dispus fiecare concurent. Ca norme etice am avut anumite
principii — sd@ nu fim tendentiosi, sd nu facem campanie impotriva vreunui concurent electoral. Am
stabilit cd nu vom face comentarii redactionale. Am stabilit, de asemenea, ca opiniile sd fie citate.
Acuzatiile unor concurenti la adresa altor concurenti sa nu fie Insotite de replici §i comentarii. Aveam
stabilite principii pentru interviuri, la editarea interviului, la prezentarea interviului etc. In toate
reportajele noastre nicdieri nu poate fi vazutd opinia autorului reportajului. Antena C era un post public
care depindea de consiliul municipal. Chiar de la inceputul campaniei am fost chemat de un grup de
consilieri de la un partid ca sa-mi ceard socoteald, de ce nu reflectam activitatea partidului X. Atunci
am luat monitorizarea interna si am spus: ,,Partidul dumneavoastra, conform monitorizarilor noastre,
este pe primul loc. Daca nu sunteti de acord si considerati cd suntem tendentiosi, eu am si textele cu
mine, putem vedea unde suntem tendentiosi”. $i consilierii nu au avut ce sa-mi demonstreze. latd de ce
e bine sa te monitorizezi, pentru cd poti rdspunde la critici, pentru a fi corect cu toti concurentii.

V. Turcanu: In continuare vom discuta care este rolul special al Companiei Teleradio-Moldova in
reflectarea alegerilor.

D. Turcanu: Mi se pare cd tema este foarte actuald, dar daca era discutatd pand la adoptarea
regulamentului CEC, am fi contribuit, cel putin, cu cateva sugestii. CEC propune un regulament care
creeaza mari posibilitati pentru radiodifuzori de a se autoreglementa in aceastd campanie. Aici se va



vedea 1n ce masura radiodifuzorii se conformeaza Codului Electoral, Codului audiovizualului, in ce
masura pot sa organizeze reflectarea campaniei electorale la postul propriu, reiesind din revendicarile
sus-pomenite. Am regulamentul CEC si, mi se pare, cd sunt unele chestiuni care trezesc anumite
indoieli. De exemplu, art. 18: persoanele care detin posturi de raspundere in administratia publica si
candideazad la functii publice elective nu vor acorda interviuri §i nu vor face declaratii in care si
comunice informatii ce tin de domeniul lor de activitate, pentru a nu folosi acest prilej in scopul
agitatiei electorale. Dar aceste persoane pot fi la un meci de fotbal, nu va fi domeniul lor de activitate,
iar aparitia lor la ecran va fi deja agitatie electorald. Este interesant si cu sondajele de opinii. In
perioada electorala orice sondaj de opinie, privind preferintele politice ale alegatorilor, poate fi
efectuat cu conditia instiintdrii prealabile a CEC. Care vor fi urmatorii pasi? Cum reactioneazd CEC?
Pune veto pe acest sondaj? Mi se pare cd aceste momente nu sunt precizate sau trezesc anumite
intrebari. Vorbind despre rolul companiei Teleradio-Moldova in reflectarea campaniei electorale,
vreau sd spun cd anume institutia publica este intr-o situatie destul de complicatd, din mai multe
motive. Cel putin, In documentul de autoreglementare trebuie sa fie inclusad problema reflectarii
campaniei electorale 1in stiri. Aici, spre regret, nu s-a tinut cont de aceste momente. Cum va fi
reflectatd campania electorala in stiri? Nu-mi inchipui, nu vom avea pe parcursul a doua luni editii de
stiri, cum va fi? Daca pleaca presedintele tarii la Strasbourg, nu va fi reflectat acest moment sau va fi
considerat ca agitatie electorald? In acest sens, experienta acumulatd de companie si felul cum s-a
procedat in repetate randuri ne pune pe ganduri ca, cel putin, programele de stiri ar putea fi folosite
drept mijloc de influentare si manipulare in favoarea sau defavoarea unor concurenti electorali. Sub
aspectul legislatiei Compania Teleradio-Moldova, ca institutie publicd a audiovizualului, are o baza
legislativa forte care-i permite sa actioneze In spiritul legii. Aceasta este prevazut in Codul
audiovizualului, in Codul electoral, intr-un sir de documente ale CE si OSCE. Trebuie, desigur, sd ne
asteptam la o tratare exigentd a acestor documente. In acest sens, documentul de autoreglementare a
activitatii Companiei in privinta reflectdrii campaniei electorale va vorbi despre maturitatea ei, despre
dorinta ei de a rezista ingerintelor din exterior, a unor factori politici. Cand se va elabora regulamentul
intern, ag propune sa se examineze nu reflectarea pe circumscriptii. Cel mai bine e sd organizam talk-
show-uri cu implicarea publicului. La noi in toate campaniile este exclus actorul principal - alegétorul.
De aceea consider ca conceptia care va fi elaboratd de catre radiodifuzorul public va demonstra daca
aceasta institutie este gata sa sustind o proba serioasa de independenta editoriald, de echidistanta si de
reflectare corectd a campaniei electorale.

V. Osipov: i dau perfectd dreptate dlui D.Turcanu. In raportul de monitorizare a alegerilor
parlamentare din 2005, dupa constatarea cd standardele democratice au fost, in principiu, respectate,
venea o frazd ca, totusi, au fost incdlcari foarte mari, si printre cele mai mari incalcari erau si cele
comise de IPNA Teleradio-Moldova. Sa nu uitdm acest lucru. Din punctul de vedere al formatiunii pe
care o reprezint, doar in stirile de la televiziune actualul partid de guvernamant a avut un avans fata de
ceilalti concurenti de trei ore. Liderii sai, care ocupa diverse functii de demnitate publica, incepand de
la presedintele tarii, au exploatat spatiul informativ pentru a crea imagine partidului pe care il
reprezentau. Acest handicap a fost notificat celor ce monitorizau alegerile si acesta a fost un motiv ca
raportul final sa facd o atdt de durd constatare la adresa companiei publice. Nu stiu in ce masura
lucrurile se schimbd in bine in aceastd campanie, pentru ca E. Cibotaru spunea ca in Europa se
acrediteaza ideea cd si posturile private de radio s1 TV trebuie sd acorde concurentilor electorali un
minim de timp de antena gratuit, avand in vedere importanta alegerilor pentru societate. La noi, In
2007, spre deosebire de 2005, dupa ce ni s-a cerut sa facem progrese in europenizarea domeniului,
dreptul de a beneficia de acest timp de antenad la institutia publica este luat. Se invoca faptul ca existd o
multitudine de concurenti electorali la alegerile locale, dar este un argument fals. Aceleasi principii
sunt pdstrate si cand vine vorba de publicitate contra platd. Daca platesti, nu sunt probleme. Nu acesta
este argumentul real. Argumentul real este sd excludd comunicarea dintre concurentii electorali si
electorat. Cred ca nu trebuia sd se punad interdictie functionarului public care este §i reprezentantul unui
electorat. Trebuie sa existe niste reguli foarte clare pentru toate posturile de radio si TV despre modul
cum reflectd evenimentele care au conotatie electorala. Setul de principii, pe care Reprezentantul
Special al SG al CE si reprezentantul OSCE in RM l-a avansat cu mult timp in urma IPNA Teleradio-



Moldova despre reflectarea vietii politice in RM, este un set care ofera multe sugestii in acest sens.
Daca a fost presedintele la Strasbourg si a vorbit 15 secunde la acest subiect — sa vorbeasca si ceilalti
concurenti electorali tot atdtea secunde tot la acest subiect. Banuiesc ca fiecare forta politica din
aceasta tard are o atitudine fatd de modul in care RM se prezintd la Strasbourg. Regula numarul unu
este paritatea prezentdrii concurentilor n buletinele de stiri si, daca se respectd aceastd reguld, atunci
se poate da si libertatea jurnalistilor de a informa publicul despre evenimentele care au o importanta
politica si electorald. Ingridirea informatiei nu este o solutie. Spre deosebire de anul 2005, cind in
Chisinau erau posturile publice municipale de radio si TV, constatam ca spre 2007 aceste platforme in
mun. Chisindu lipsesc. Se prefigureaza o campanie cu niste reguli mult mai dezavantajoase pentru
electorat si pentru concurentii electorali.

I. Bunduchi: As atrage atentia asupra pericolului care ar putea apdrea daca am utiliza in dezbateri
electorale practica de a colecta si de a selecta intrebarile pentru ca ulterior sa le adresam
participantilor. Intotdeauna exista posibilitatea de a trisa aceste intrebari, de a face o triere a lor sau a
specula pe seama lor. Practica din RM a demonstrat cd selectarea intrebarilor nu a fost facuta
intotdeauna cu buna credintd. De aceea in cadrul dezbaterilor electorale, daca deschidem microfonul
pentru telespectatori sau radioascultatori, putem obtine situatia in care toate Intrebdrile sa fie adresate
unui singur participant la dezbateri si, iarasi, nu rezolvam problema. Practica buna, folosita candva de
Radio Moldova si, ulterior, de Antena C, consta in urmatoarele: fiecarui concurent electoral 1 se oferea
timp de antena separat si gratuit; in primele 5-7 minute de emisiune concurentul isi prezenta platforma,
dupi care era deschis microfonul ca sa fie atacat cu intrebari de citre alegitori. In acest caz toti erau
pusi In conditii egale. Accentuez importanta deosebirii dintre egal si echitabil. Conditii egale nu
inseamna si conditii echitabile. Putem sd oferim timp egal tuturor concurentilor electorali, dar pe unul
sa-1 invitam In studio cu doud saptamani inaintea alegerilor, iar pe altul - in ultima zi. Vor fi conditii
egale, dar nu si echitabile. In ce misurd este necesard reflectarea companiei electorale de citre
posturile de radio si TV? Nu as fi atat de categoric, incat sa afirm cd legislatia nationald de
reglementare a audiovizualului este foarte bund, macar si din motiv ca nu prevede expres ca alegerile
constituie eveniment major. Competitiile sportive sunt evenimente majore, alegerile — nu. Prin alegeri
ne exercitim un drept fundamental. Din acest punct de vedere, accentuez o datd in plus, si
radiodifuzorii privati trebuie sa reflecte campania electorald. Sunt doud motive: ca utilizeaza frecvente
- patrimoniu public, si cd alegerile sunt evenimente de interes major. Aceste doud motive sunt
suficiente ca radiodifuzorii privati sd nu se eschiveze de la reflectarea campaniilor electorale.

V. Turcanu: Vreau sa mentionez cd optiunile alegatorilor depind in mare masurd de prestatia
radiodifuzorilor de pand la inceperea campaniei electorale, si faptul ca programele de stiri pot fi mai
importante pentru ascultatori si telespectatori in situatia in care dezbaterile electorale nu sunt
convingatoare. Este bund ideea despre un monitoring intern care sd evite situatia in care cineva sa
intervind pentru a penaliza radiodifuzorul respectiv. Automonitoringul iti oferd posibilitatea sa te
autocizelezi pe masurd ce realizezi un asemenea gen de programe cum sunt dezbaterile electorale.

N. Girbu: Vreau sd spun ca regulamentul CEC este obligatoriu pentru toti cetatenii si institutiile de pe
teritoriul RM, dar trebuie sd remarc ca, In urma discutiilor de astdzi, prezentul regulament necesita
perfectat. $i anume ceea ce tine de art. 19: ,,persoanele ce detin functii de raspundere in administratia
publicd si candideazd la functii publice nu vor da informatii prin care sa comunice informatii din
domeniul lor de activitate pentru a nu folosi acest prilej in scopul agitatiei electorale”. Desigur, trezeste
indoieli insusi cuvantul ,,candideaza”. Noi stim ca dl Urechean si dl Voronin nu candideaza, dar ei sunt
lideri politici ai formatiunilor pe care le conduc si sunt antrenati In aceasta campanie electorala. Stim
cum guvernarea raporteaza despre acele mari ,,realizari”. Orice ministru care apare cu o informatie, la
parerea mea, este o publicitate electorala. Mai apar si unele intrebari ce tin de art. 23, 21. Sau ca orice
sondaj de opinie se poate realiza numai cu instiintarea prealabild a CEC, adica nu este o claritate in
aceasta privintd. Pozitia CEC este stipulatd prin acest regulament, dar, cred eu, ar fi fost binevenit ca
seminarul de azi sa fi avut loc Tnainte de elaborarea si adoptarea regulamentului CEC. Sperdm ca vom
reveni asupra lui la apropiatele sedinte CEC. Nu-1 vom schimba radical, dar unele concluzii trebuie
folosite pentru Tmbunatétirea lui.



M. Godea: Tema sesiunii de astdzi este ,,Monitorizarea activitatii radiodifuzorilor in timpul
campaniilor electorale”.

Stephen Whittle: Voi vorbi astdzi despre automonitorizarea in cadrul companiei BBC. Vreau sd va
spun ca existd niste puncte de reper, in primul rand codurile de conduitd. Ele nu pot sa asigure lucrurile
bune, dar ele pot prevedea ceea ce nu se poate, ca sd nu se Intdmple niste greseli. Sarcina de
autoreglementare este pe seama rdiodifuzorilor. Numai ei sunt acei care pot sd-si fixeze anumite
scopuri, anumite obiective, anumite misiuni pentru a veni cu o contributie pozitiva in reflectarea
campaniei electorale. Desigur, foarte multe depind de responsabilitatea radiodifuzorilor, de modul in
care radiodifuzorii aspird si la care valori editoriale aspird, si cat de temeinice sunt valorile lor. Din
fericire, noi, in cadrul BBC, avem o practica indelungata, experienta si niste valori care au devenit
deja parte componentd a organizatiei noastre. Dumneavoastra, dacd sunteti interesati, puteti accesa
site-ul BBC si cerceta liniile directorii. Veti gasi aceastd informatie, este o informatie foarte
voluminoasa. Acum BBC are tendinta de a demonstra public in ce mod sunt facute programele. Astfel
producatorii vor contacta foarte mult cu publicul. Organizatia noastrd este gata sa fie judecata de catre
auditoriu. De fapt, aceasta este informatia de baza. Atunci cand aveti in vigoare niste valori pe care le
cunoaste si le accepta toatd organizatia, putem spune ca ele sunt si niste repere in baza carora putem fi
judecati. Acest lucru actioneaza foarte bine in cadrul politicii editoriale. El se referd si la reflectarea
campaniei electorale. Nu este vorba numai de niste linii directorii, ci si de valori, cum ar fi:
echidistanta, corectitudinea etc. Atunci cand vorbim de alegeri, noi incercim sd urmarim in
profunzime aceste linii directorii. Cand am avut alegeri pentru parlamentul scotian, editorii nu trebuiau
sa aplice liniile directorii generale, dar sa obtind un echilibru bine gandit intre toate fortele politice.
Daca vorbim de reflectarea ca atare a companiei electorale, linia directoare stabileste foarte clar
continutul programelor de stiri, de dezbateri, continutul spoturilor. Fiecare program, pe perioada
campaniei electorale, trebuie sd stabileascd un echilibru corect, echidistant. Ordinea aparitiei
reportajelor cu reprezentantii partidelor se schimba de la zi la zi. Nu exista o ordine prin care partidul
cel mai mare era mentionat primul in fiecare zi. De asemenea, aveam niste reguli foarte stricte in ceea
ce priveste sondajele de opinii. In perioada campaniei electorale BBC nu desfisura nici un fel de
sondaje de opinii, doar relata rezultatele sondajelor de opinii, organizate de altii. Dar comunica
neaparat cine a desfasurat aceste sondaje, la comanda cui, ce intrebari figurau. Niciodatd, nici un
sondaj de opinie nu era difuzat ca demonstrand ceva sau dovedind ceva. Fiecare sondaj sugera anumite
tendinte. In programele interactive, unde se foloseau SMS-urile sau Email-urile, aminteam despre ele,
dar nu Incercam sa insistdm asupra vreunui anumit procentaj. Aceleasi reguli tin si de interviurile cu
liderii partidelor. Evitam ca aceste interviuri sd apara in cadrul unor buletine de stiri sau de noutati.
Incercam si plasim aceste interviuri in alte programe decét cele de noutiti. In cadrul BBC, de
asemenea, existd un plan de reflectare a alegerilor, in care se precizeazd cum se va desfasura fiecare
program individual. Elaboram o grild de programe si modul cum vom reflecta alegerile. Aceasta grila
este expusa pentru monitorizare. Cand aveti o organizatie de asa dimensiuni, cum este BBC, trebuie sa
fiti foarte rigurosi In modul cum abordati elaborarea grilelor. Trebuie sa stiti ce aveti in organizatie,
deoarece este destul de complicat sa tineti In maini politica editoriald Intr-o organizatie de asa
dimensiuni. Aici fiecare editor este responsabil de segmentul lui de lucru.

M. Godea: In RM exista suficienti experientd in monitorizarea radiodifuzorilor in perioada
campaniilor electorale.

N. Negru: Noi ne aflam la etapa capitalismului salbatic, deoarece acele masuri regulatorii pe care le
intreprinde BBC la noi nu sunt intreprinse de nici o institutie mass-media. Desi exista un cod de etica
profesionald elaborat de UIM si alte organizatii de media, trebuie sd recunoastem ca el nu este pus in
aplicare, mai cu seami in campania electorald. In campania electorald la noi se declard un rizboi
aproape total si luptd nu numai concurentii electorali, dar si mass-media, una impotriva alteia. De
obicei, se impart in doua tabere. O parte de mass-media e de partea opozitiei, §1 cea mai mare parte e
de partea puterii, inclusiv televiziunea si radioul public. Experienta RM 1n domeniul monitorizarii
mass-media nu este atdt de mare. Ea incepe cu anul 2003, cu alegerile locale. Pand atunci
monitorizdrile au fost efectuate de Institutul European pentru Mass-media, incepand cu 1994. El a
monitorizat alegerile din acel an, apoi In 1996 - alegerile prezidentiale, in 1998 - alegerile




parlamentare, in 2001 - alegerile parlamentare anticipate. Din 2003 CIJ si CIVIS au inceput
monitorizarea alegerilor. Initial, a fost folositd metodologia elaboratda de CIVIS din Bucuresti.
Metodologia era destul de simpla. In timpul monitorizirii era fixati frecventa mediatizirii
concurentilor electorali. Din 2005 monitorizarea a fost mult mai bine organizata. S-a constituit si
Coalitia-2005 unde au intrat majoritatea ONG-lor din RM. Metodologia aplicatd in cadrul acestor
monitorizdri a fost cea aplicatda de Articolul XIX. S-a monitorizat ordinea stirilor electorale, prezenta
concurentilor electorali, pe ce tematica a fost axata reflectarea campaniei electorale in mass-media. S-a
constatat ca temele cele mai sensibile au fost evitate in discutiile dintre concurenti in dezbaterile de la
institutia publicd. Am constatat cd sursele de informare in timpul campaniei electorale au fost
institutiile de stat si, mai putin, s-au referit la concurentii electorali din opozitie. S-a monitorizat si
aparitiile la TV si radio - cine a aparut mai mult. Am constatat ca la majoritatea posturilor din RM
reprezentantii partidului comunist au fost mediatizati in context pozitiv, pe cand majoritatea fortelor de
opozitie au fost mediatizate In context negativ, cu unele exceptii. Exceptie au facut Antena C si Euro
TV care au inclinat in altd parte, deci, au favorizat partidele de opozitie. E adevérat ca Antena C si
Euro TV au iIncercat sd mentind o pozitie mai echilibratd, acordand acces si reprezentantilor puterii.
Din pacate, reactia celor monitorizati nu era tocmai adecvata, atat reactia din partea presei din
opozitie, cat si din partea presei afiliate puterii. Am avut reactii negative chiar si atunci cind in unele
din rapoartele noaste am expus rezultatele care nu erau favorabile unor ziare de opozitie, de exemplu.
Si mai agresiva a fost reactia Companiei Teleradio-Moldova care lansa diferite atacuri la adresa
noastrd, tirajate si de alte medii, pe cand declaratiile noaste, in care explicam principiile de
monitorizare, nu erau reflectate In mass-media care tineau cu puterea. A lipsit completamente
sentimentul de solidaritate, se purta un adevarat razboi informational, lucru observat nu numai de noi,
care monitorizam alegerile, dar si de observatorii internationali, fapt mentionat in concluziile aduse a
doua zi de dupa alegeri. Alegerile locale anticipate de la Chisindu au fost monitorizate de IMAS. Nu
cunosc ca in interiorul unor institutii mass-media sa existe coduri care ar stabili Tn mod special
reflectarea campaniilor electorale. Chiar daca existad cel de la Teleradio-Moldova, el nu este de mare
ajutor. Unele mass-media incercau sa camufleze lipsa de echidistantd si simpatiile politice, dar
lucrurile acestea, oricum, se observa. Unele posturi televizate s-au supdrat pe noi, au scris chiar
plangeri Impotriva noastrd finantatorilor, dar atunci cand le-am explicat ce anume am observat la ei,
cum au favorizat un candidat si 1-au defavorizat pe altul, au acceptat explicatiile noastre. Daca ar fi sa
schitdim o posibild evolutie, am dori sa ajungem si noi la situatia cand nu va mai fi nevoie de
monitorizare din partea societdtii civile, cidnd mass-media se vor automonitoriza si isi vor
autoreglementa comportamentul in campania electorald. Acum am inceput o monitorizatre a campaniei
electorale locale si am putea sesiza o anumitd deosebire spre bine fatd de ceea ce aveam inainte.
Deosebirea aceasta nu este inca certd, dar speram cd aceste semne pozitive se vor confirma.

L. Bunduchi: In timpul campaniei electorale existd 3 sectoare, drepturile cirora la informatie si la
libertatea opiniei trebuie sd fie protejate In mod deosebit. Aceste sectoare sunt: alegdtorii potentiali,
mass-media (mai ales cea de stiri) si fortele politice. Alegerea cetiteanului depinde de gradul lui de
informare. Informatia o obtine din diferite surse si in diferite forme: contactul cu candidatul, dezbateri,
literatura electorala, stiri si reportaje, comunicare neformald. Pentru ca presa sa-si indeplineasca
misiunea de informare a cetdtenilor, ea trebuie sa poata liber, fard cenzura, fara intimidari sau presiuni
politice sa colecteze si sd raspandeasca informatie despre candidati si partide, sa pund intrebari si sa
critice toate fortele politice, inclusiv cele care se bucura de popularitate mai mare, si pe concurentii lor.
Candidatii si partidele politice, alti actori electorali, trebuie sa-si prezinte in asemenea mod mesajele,
ca cetatenii sa le poatd percepe si intelege. Mass-media constituie elementul central in procesul
electoral. Fard ele candidatii si alegatorii, pur si simplu, nu pot sa faca schimb de informatii si de
opinii. Utilizarea mass-media publice sau de stat in favoarea cuiva echivaleaza cu utilizarea fondurilor
contribuabililor pentru sustinerea cuiva (partide sau candidati), iar aceasta este o manifestare a
coruptiei. Monitorizarea va urmari aceste aspecte: mass-media sunt obiective, impartiale, echidistante?
Cetateanului 1 se ofera informatie suficienta? Concurentilor electorali li se oferd timp de emisie in
conditii egale si echitabile? Mass-media manifestd atitudine impartiald fata de fortele politice de
opozitie? Democratia nu poate fi fortificatd fara raspunsuri pozitive la aspectele/intrebarile enumerate.




In fond, in alegeri, este foarte important ca mass-media sa prezinte stiri impartiale si complete despre
procesul electoral. In mare, mass-media trebuie si acopere 3 aspecte centrale, legate de comunicarea
electorala si anume:

- accesul partidului politic sau a candidatului catre comunitate prin intermediul comunicarii directe,
cum ar fi reclama politica;

- reflectarea activitatii candidatilor si partidelor 1n stiri §i in editii speciale;

- programe educationale si instructive vizand modul si procedura de vot.

Nu facem o deosebire principiald intre mediile publice si cele private. Cand e vorba de radio/tv, toti
operatorii utilizeaza patrimoniul public — frecventele terestre, si toti au angajamente deosebite fata de
auditoriu. Monitorizarea ar trebui s scoatd in relief modul in care radiodifuzorii inteleg procesul
electoral ca o modalitate pentru cetitean de a-si exercita unul dintre drepturile sale fundamentale.
Evident, presa privatd are multe sanse de a fi angajata politic, dar sd nu scdpam din vedere ca scopul
democratiei este prezenta unui spectru cit mai larg de opinii, si nu manipularea cetateanului. Mass-
media care activeazd din bani publici trebuie sa serveascd publicul, prin definitie, si nicidecum alte
interese. Monitorizarea tocmai va urmdri in ce masura aceste medii sunt deschise §i nepartinitoare, in
ce masurd respecta standardele impuse de CEC si CCA. Este important ca sd fie urmarite toate
programele, inclusiv cele tematice sau specializate. Practica indica asupra faptului cd sunt destule
posibilititi de a devia de la neutralitatea continutului programelor in raport cu campania electorala.
Chiar si in programele sportive sau despre pescuit, sau de retete culinare pot aparea mesaje de agitatie
electorald. Majoritatea radiodifuzorilor nu au posibilitatea de a intretine o retea de corespondenti si
utilizeaza serviciile agentiilor de presa. Este o posibilitate enorma de a manipula opinia publicd in
campaniile electorale prin intermediul stirilor oferite de o agentie de stat ori una loiald puterii. lata de
ce stirile acestea trebuie supuse analizei atente In timpul monitorizdrii. Este cunoscutd si raspandita
practica de a utiliza in programe materiale produse de serviciile de presa ale diferitelor structuri
guvernamentale. Fatd de aceste materiale trebuie sa avem la monitorizare o atitudine deosebitd, dat
fiind ca ele prezintd un potential real de influentare a opiniei publice. Structurile guvernamentale
functioneazd pe bani publici, care pot fi utilizati in favoarea unor forte politice. Asemenea cazuri
trebuie scoase la iveala si date publicitatii.

Ce cauta sd descopere monitorizatorul? Depinde de scopul urmarit, dar, In linii generale, exista
obiective comune:

a) Orice forma de cenzura. Autoritdtile nu trebuie sd Intreprinda nimic ce ar limita fluxul liber de
informatii i opinii, necesare electoratului pentru a face, in ziua votarii, o alegere constienta.
Intimidarea ziaristilor nu trebuie sa conduca la autocenzura sau la denaturarea informatiei.

b) Autoritdtile trebuie sa asigure mass-media sa functioneze liber si nestingherit. Ziaristii pot fi
agresati sau intimidati de forte politice. Ei trebuie sa fie protejati, pentru ca sa-si poata exercita meseria
in asemenea campanii deosebit de importante cum sunt alegerile.

¢) Monitorizatorii trebuie sd analizeze editiile informative din punct de vedere al continutului, formei
si stilului, pentru a determina: despre cine este informat electoratul, cum este informat, cit de des si cit
dureaza informatia de un anumit tip, cine este citat, ce rdimane dupa cadru etc. Astfel putem determina
ce actori apar la ecran sau in emisie, cit de des, cui i se da prioritate, in ce masurd este asigurat
echilibrul etc.

Mult mai greu este de analizat semnificatia ascunsa a comunicdrilor. Pentru aceasta monitorizatorii
trebuie sd detind calificarea respectivd. Despre un candidat poti comunica in multe feluri — de la
claritate si simpatie, pand la cetos si ostil. Un anumit scop il poti atinge si prin machetarea stirilor sau
emisiunilor. Dacd o stire despre un candidat electoral este programatd aldturi de o stire despre o
calamitate — efectul perceptiei poate fi cu totul altul decat cel la care se asteaptd candidatul. In plus,
acelasi lucru il poti comunica prin formule lexicale diferite, fara a te condamna cineva de rea-credinta.
Intotdeauna expresia ,,a afirmat” e mai tare decat ,,a spus”; ,,condamnad” - decat ,,nu e de acord”.
Fortele de opozitie, s-ar putea intdmpla, ca la radio/tv tot timpul sa ,,invinuiascd”, iar autoritatile — ,,sa
afirme/considere”. Si apoi, Intotdeauna putem adauga ca dupa mitingul opozitiei au ramas munti de
gunoi. Trebuie sa fim constienti de faptul ca stirile despre deschiderea scolilor, drumurilor, caselor de
cultura, centrelor comunitare de documentare sau de informare etc, chiar fara comentariile ziaristului,



atrag atentia alegatorilor de partea candidatilor partidului de guvernamant. Nici nu trebuie sa faci
agitatie in favoarea candidatilor. Pentru cd e clard concluzia: partidul de guverndmant gestioneaza
ireprosabil treburile in stat.

Monitorizatorii trebuie sd constate, daca toti candidatii au timpi de emisie egali §i daca acestia sunt
repartizati Tn mod echitabil. Asigurarea echitdtii este o problema dificila. Echitabil si egal nu e una si
aceeasi.

Monitorizatorii trebuie sa stabileasca:

- calitatea si claritatea regulamentului CEC referitor la accesul la timpi de antena;

- ce emisiuni si ce segment de timp a ales radiodifuzorul pentru informatia electorala;

- ce va fi In inregistrare/imprimare si ce — in direct;

- structura si forma emisiunii: in ce masurad permite tuturor libertatea opiniei;

- emisiunea ii permite electoratului sa-si creeze o impresie clard despre calitdtile profesionale si
personale ale candidatilor?

- nu exista discriminare prin timpul acordat candidatilor si partidelor?

- cit timp este acordat gratis si cui?

- timpul contra plata este acordat egal si echitabil tuturor, nu 1 se face rabat cuiva?

- reprezentantii partidului de guvernamant nu sunt favorizati la ecran, in emisie?

In perioada campaniei electorale radiodifuzorii trebuie si depuna eforturi suplimentare pentru a
mentine standarde jurnalistice inalte §i, mai ales, in programele de stiri. Acest lucru e greu de realizat
in situatia cand autoritdtile au influenta asupra unor radiodifuzori. Uneori influenta nici nu e necesara,
daca ziaristii stiu cd activitatea lor depinde de orientarea pro-autoritdti a emisiunilor lor §i daca acestia,
ani de zile, au sustinut autoritatile. Monitorizarea trebuie sa scoata in vileag, in mod operativ, situatiile
cand 1n programele de stiri lipseste obiectivitatea si echilibrul in reflectarea evenimentelor electorale
cu participarea concurentilor electorali. Pentru a determina masura in care sunt respectate standardele
profesionale, trebuie urmarite mai multe probleme si anume:

- Existd echilibru numeric/cantitativ general in reflectarea fiecarui partid sau concurent electoral?

- Exista echilibru calitativ general in reflectarea fiecarui partid sau concurent electoral?

- In ce lumina sunt prezentati concurentii: pozitiva sau negativa?

- Programele de stiri incep cu prezentarea unui anumit partid ori concurent electoral?

- Se da prioritate functionarilor publici care, in virtutea functiei de stat, sunt prezenti la diferite
evenimente — deschiderea clinicii, vizite de lucru, discurs in parlament si daca asemenea evenimente
sunt cu adevarat importante/relevante pentru cetiteni?

- Apar concurentii in programe distractive, ceea ce le oferd timp de antend suplimentar?

- Evenimentele organizate de partide ori concurenti sunt abordate la fel, in aceeasi maniera?

- In emisiunile speciale concurentii sunt tratati la fel, din punct de vedere al volumului de timp acordat,
respectului, atitudinii, intrebarilor etc?

- Este sesizata simpatia fata de vreun concurent anume?

- In dezbateri sunt prezentate suficiente informatii despre concurenti si despre programele lor
electorale (ca cetateanul sa se orienteze)?

- Sunt prezentate rezultate ale sondajelor si pronosticuri?

- Se aminteste de marja de eroare a sondajelor, cine a comandat sondajul, cati respondenti au
participat, din ce localitati si altd informatie relevantd in contextul dat?

- Se intelege ca rezultatele sondajului nu dau un tablou predeterminat al rezultatelor alegerilor?

- Ce apare pe post in ziua ce precedeaza alegerile?

- Sunt abordati alegatorii la iesirea din cabinele de vot si in ce mod?

- Cum este asiguratd informarea publicului despre numararea voturilor?

- Cat de operativ sunt comunicate rezultatele alegerilor, preliminare si definitive?

- Exista discutii referitoare la motivele rezultatelor inregistrate?.

Pentru a monitoriza modul in care publicul este pregatit de alegeri, trebuie atrasa atentia la urméatoarele
momente:



- ce prevede regulamentul CEC despre programele educationale destinate electoratului?

- cine produce emisiunile educationale la institutia publica?

- ce structura si ce continut au programele?

- existd in programe rdspunsuri la principalele Intrebari ale cetatenilor: de ce, unde, cand si cum
(procedura tehnicd) sa voteze?

- informatia este accesibila tuturor categoriilor sociale (minoritati etnice etc)?

- cand sunt difuzate programele educationale si dacd auditoriului-tinta le sunt comode?

- sunt oare utilizate informatii partinitoare?

- ce probleme sunt mentionate in programele educationale?.

Monitorizarea TV este mai complicatd, pentru ca, pe langa dificultatile enumerate, intervin si alte
elemente, cum ar fi:

- materialul filmat (nu doar timpul cantitativ acordat concurentilor, dar si imaginea materialului video,
data fiind diferenta in perceptia veridicitatii lui);

- sunetul si realitatea (daca sunetul este original sau vocea e dupa cadru si, daca da, in ce masura
corespunde ea materialului video);

- originea materialului video (el trebuie sa apartina televiziunii). Daca este luat din altd parte (partid
politic, guvern etc) — sa fie clar indicat;

- data filmarii (dacd nu e de azi, sa fie clar ca-i din arhiva, pentru a evita tendinta de a ardta figurile
publice in lipsa lor fizicd);

- ce ramane dupa cadru (nu cumva sunt omise momente relevante, sau in ce masurd concluzia
autorului coincide cu imaginea demonstrata);

- unghiul filmarii (importanta si credibilitatea in ceea ce aratd televiziunea pot fi amplificate sau
diminuate de unghiul de filmare. Figurile de stat, de regula, sunt filmate ,,de jos”, opozitia — cu camera
la nivelul vorbitorului. Sau: ministrul vorbeste in obiectiv, adicd direct telespectatorului, iar opozitia —
cuiva nevazut si, deci, nu direct telespectatorului);

- planul al doilea (e una sa filmezi in stradd si alta — n birou. Daca in spatele intervievatului este biroul
sau un dulap de carti, aceasta-i conferd alurd de expert sau de om al puterii. Efectul perceptiei se
amplifica daca intervievatul se afld la masa de lucru. Momentul dat poate fi exploatat cu rea-credinta);
- utilizarea graficii (cand e vorba de ministru aratdim poza lui, cand e vorba de reprezentantul opozitiei
—emblema partidului sau numai ii scriem numele);

- cui apartin subiectele sau reclama: le produc concurentii sau televiziunea, cine are acces la arhivele
tv; calitatea reclamei — jucatd sau lozinci);

- rolul ,,ancorei” (prezentatorul de stiri — ce atitudine are fata de concurenti. Un gest poate juca diferite
roluri, ca si trecerile de la un subiect la altul, sau incheierea. Neutralitatea trebuie sa domine).

Echipamente:

Pentru a desfasura monitorizarea sunt necesare echipamente care sd asigure captarea, depozitarea,
audierea/vizionarea, prelucrarea si pastrarea datelor. Din echipamente putem mentiona:

- receptor radio care sa permitd receptarea posturilor de radio monitorizate in diapazonul de unde
corespunzator;

- audiocasete sau alt suport de fixare si pastrare a materialului difuzat de postul de radio;

- casti pentru audierea materialului inregistrat;

- player pentru a audia inregistrarile;

- in cazul tv — complet de televizor si videomagnetofon sau oricare alt mijloc ce ar permite imprimarea,
pastrarea si depozitarea materialului video pentru fiecare canal tv monitorizat;

- casti;

- videocasete ori alt suport Tn numar sau capacitate suficienta;

- un televizor si un videomagnetofon suplimentar pentru a viziona materialul imprimat, daca primul
televizor nu va permite acest lucru.

Locul dislocarii:

- un oficiu sigur, adica sa nu existe pericolul deconectarii curentului electric, cu prizele necesare;



- dotat ca sd poatd capta canalele radio/tv supuse monitorizarii;

- tot ce e necesar pentru a depozita casetele audio/video, a le marca, a lucra cu ele si a le pastra;

- comod pentru a intra la orice ora §i cu acces la transport.

Daca sunt supuse monitorizarii canale de radio/tv locale, pentru fiecare canal este necesar un loc
aparte, care sa raspunda rigorilor mentionate.

Echipa de monitorizare:

Fiecare monitorizator trebuie sd aibd abilitati necesare executdrii lucrului specific: cunoasterea
limbii/limbilor in care difuzeazd canalul; cunostinte in jurnalism i comunicare; spirit de observatie;
spirit de analizd; cunoasterea criteriilor de calitate a emisiei; cunoasterea principiilor jurnalistice; sa
dea dovada de neutralitate si...punctualitate. Daca este ratat un segment de emisie §i nu poate fi supus
monitorizdrii, faptul influenteazd asupra credibilitatii si veridicitdtii rezultatelor monitorizarii.
Activitatea echipei de monitorizare este organizatd de un coordonator. Coordonatorul trebuie sa
asigure cateva lucruri:

- graficul monitorizarii cu care este familiarizata echipa;

- colectarea darilor de seama zilnice ale monitorizatorilor, in baza carora se va face darea de seama
saptadmanald/intermediara si finala;

- remunerarea personalului §i mentinerea utilajului in stare functionals;

- darile de seama sa fie scrise operativ, calificat si sd fie distribuite listei de beneficiari alcatuitd de cu
vreme.

Monitorizarea la etapa initiald cuprinde:

- decizia privind obiectul monitorizarii, scopul, perioada, segmentele de emisie ce vor fi monitorizate;

- familiarizarea cu regulamentul CEC/CCA de reflectare a campaniei electorale;

- elaborarea Fisei de monitorizare care sa cuprinda indici cantitativi si calitativi;

- formarea si instruirea echipei de monitorizare;

- achizitionarea echipamentelor necesare activitdtii de monitorizare;

- elaborarea graficului de lucru pentru monitorizatori,

- concretizarea si stabilirea sarcinilor pentru fiecare membru al echipei de monitorizare;

- intocmirea listei beneficiarilor de rezultatele monitorizarii.

Metodologia — o varianta:

- fiecare monitorizator va lucra 3-5 ore zilnic, 5-7 zile sdptamanal;

- fiecare va urmari un singur canal pe toata perioada monitorizarii;

- casetele vor fi marcate, indicandu-se canalul, data, ora si numele monitorizatorului si vor fi pastrate;

- fiecare monitorizator va completa fisa de monitorizare si fisa darii de seama (concomitent cu
inregistrarea/imprimarea sau in timpul audierii/vizionarii);

- fiecare fisd va fi verificata si transmisa celui ce scrie darea de seama zilnica si sdptamanala;

- dérile de seama vor fi distribuite destinatarilor in timp util.

Darea de seama:

Scopul monitorizarii este de a ne convinge ca Tn campania electorald societatea este informata suficient
si clar de catre media electronica despre sarcini, platforme si concurenti electorali. Nu este un exercitiu
teoretic. Este preferabil ca rezultatele monitorizarii sa fie difuzate cit mai operativ, nu dupa ce va avea
loc votarea. Monitorizarea ar putea influenta pozitiv activitatea mass-media in alegeri. Rezultatele ar
putea servi drept orientare pentru deciziile operative ale CEC/CCA vizand calitatea reflectarii
campaniei electorale. Darea de seama poate lua forma unui buletin. Ea ar putea fi publicatd in mass-
media, pentru a fi adusa la cunostinta auditoriului larg. Materialul depozitat trebuie pastrat pentru a
confirma, In caz de necesitate, concluziile monitorizatorilor. Darile de seama lungi, cu grafice color nu
sunt contraindicate, dar sunt de preferat cele succinte si alb-negru (oricum vor fi facute copii). Darea
de seama finald poate fi mai detaliata si trebuie sd contind recomandari de Tmbunatétire a starii de



lucruri: fie ca-i vorba de calitatea regulamentului CEC sau a legislatiei, fie ca-i vorba de onestitatea
mass-media.

Lista beneficiarilor de rezultatele monitorizarii:

CEC, CCA, canalele radio/tv monitorizate, ministerele de resort, parlamentarii, membrii de guvern,
partidele politice, mass-media, concurentii electorali, ONG-urile, structurile nationale si internationale
de profil, ambasadele si reprezentantele strdine, alti monitorizatori, etc.

Monitorizarea mass-media Tn campaniile electorale este deosebit de importantd, mai ales in situatia in
care cetateanul nu-si cunoaste suficient drepturile sau nu risca s si le revendice. Monitorizarea, in
asemenea caz, il va ajuta, fixand nereguli in asigurarea dreptului lui la informatie si la libertatea de
expresie, cu scopul de a exercita presiuni pentru a schimba starea de lucruri. Astfel, monitorizarea 1si
largeste valentele, contribuind la protejarea drepturilor, dar si la instruirea unei societati care sa
pretinda informatie deplind §i nepartinitoare in orice perioadd a anului, inclusiv in campaniile
electorale.

Paul Acatrinei: IMAS are experientd In acest domeniu, atat in Romania, cat si in RM. Ultima
monitorizare a fost facutd Impreuna cu CIJ a alegerilor locale din 2005. Detinem si echipamentul
necesar pentru monitorizare. Este nevoie de o mare exactitate si precizie in monitorizare. In anul acesta
se monitorizeaza 6 posturi TV si 4 posturi radio. Programele TV se inregistreaza cate 8 ore pe zi, iar
sambata si duminica - In jur de 14, pe cand cele de radio - cate 18 ore zilnic. Este un volum forte mare
de inregistrat si apoi de analizat. Acest lucru necesitad o tehnica speciald si oameni pregatiti. Anul
acesta persoanele care se ocupa de monitorizare au fost instruite in cadrul CIJ-ului si apoi 1n cadrul
IMAS. Incercim si urmirim si si avem o perspectiva obiectiva asupra acestor analize. Noi am pus
accentul, in primul rand, pe obiectivele masurabile ale monitorizarii. Nuantele de naturd subiectiva
care stau in spatele discursului sunt, cu siguranta, foarte importante, insa ele risca uneori sa fie greu de
comparat intre diferiti operatori de monitorizare. De aceea accentul este pus pe partea cantitativa a
monitorizarii. Pentru o abordare calitativa exista si o analizd a modului cum sunt prezentate stirile,
asocierile dintre imagini $i sunet, a contextului in care este prezentat un anumit actor politic participant
la campania electorald. Vorbim aici si de anumite emotii, pasiuni legate de campanie. In acest val de
emotii §i pasiuni noi, ca institut de cercetare stiintificd, incercdm sd punem o notd de neutralitate, de
echilibru si profesionalism in abordare. Incercim si spulberam indoielile legate de partizanat, de
anumitd intentionalitate a monitorizdrii de a demonstra ceva anume. Aceastd monitorizare urmareste
pe parcursul a doud luni de campanie electorala nu numai emisiunile electorale, dar si emisiunile de
stiri care sunt bogate n informatie electorald. Partea de stiri si emisiuni electorale este, desigur, usor de
monitorizat, pentru ca existd o anumita experienta, anumite standarde care se urmaresc. Au fost de-a
lungul timpului intentii, mai mult sau mai putin clare, de a impune viziunea anumitor partide. Lucrul
acesta se intampla peste tot in lume sau s-a petrecut in trecut. Functia pe care §i-o asuma televiziunea
este de a fi un mijloc de divertisment, de petrecere a timpului liber pentru cetiteni. Acest divertisment,
pentru cd pana la urma si stirile devin divertisment, ia locul unei informatii, de aceea atentia noastra
trebuie sa se plaseze si pe acest segment al programelor de divertisment. In aceste emisiuni prezenta
poate fi justificatd altfel, nu neapdrat in termeni electorali. Intentia si efectele pe care le poate avea
prezenta la astfel de emisiuni pot fi uneori mai importante decat la cele cu o audientd mai mica, dar cu
continut explicit electoral. Un alt aspect este reflectarea in campania electorald a sondajelor de opinie.
IMAS, in primul rand, realizeaza sondaje de opinii pe diverse teme — sociale, politice, economice sau
de alta natura. Aceste sondaje de opinie au un rol important in campania electorala si, mai ales, modul
in care ele sunt prezentate publicului prin mass-media. Sunt niste reguli elementare de prezentare a
acestor sondaje: este vorba de institutul care efectueaza aceste sondaje, este vorba de marimea
esantionului, eroarea de esantionare etc. Daca aceste lucruri sunt corect spuse, atunci publicul are o
libertate de a decide daca acest sondaj este sau nu credibil, are sau nu importantd pentru el. Cred ca
rolul monitorizarii in campaniile electorale este unul de profilaxie, de a preveni anumite derapaje ale
mass-media legate de un anumit partizanat sau de o anumita inechitabilitate in legatura cu reflectarea
corectd a campaniei electorale si a concurentilor electorali.



A. Mocanu: Cum am putea sd evitdm in cadrul campaniei electorale reflectarea evenimentelor
electorale in cadrul emisiunilor de stiri, reflectarea evenimentelor in care sunt antrenati concurentii
electorali care detin posturi in conducerea térii? Teoretic totul este clar, dar cum sa reflecte in practica
un jurnalist vizitele persoanelor ce conduc statul?

Stephen Whittle: Jurnalistii, prin esentd, sunt profesionisti. Trebuie sa ne conducem de reglementarile
interne, cdnd facem niste programe de stiri. Stiu ca este dificil, mai ales, Intr-o situatie cum este
situatia RM, dar uneori trebuie sd faceti distinctia dintre un eveniment real si unul inscenat. Uneori
sunt inscenate evenimente doar pentru camera de luat vederi, evenimente care sunt lipsite de continut.
Pentru cd nu fiecare calatorie a presedintelui sau a primului ministru merita sa fie reflectata in stiri.
Deci, dumneavoastrd trebuie sd judecati si sd luati o decizie profesionistd — ce eveniment merita si ce
eveniment nu merita s fie reflectat In stiri. Stiu ca nu este usor, intrucat sunt anumite traditii, anumite
presiuni, dar vreau si va spun ci in orice situatie politica existd presiuni. In cele din urma, alegerile se
reduc la putere. Jurnalistul trebuie sa distingd pasiunile care sunt legate de aceasta campanie. Ziaristul,
in activitatea sa, trebuie sa se bazeze pe capacitatea sa de profesionist. Trebuie sa decida: ce trebuie si
ce nu trebuie reflectat. Un alt lucru pe care trebuie sd-1 retinem: rolul ziaristului cand reflectd o
campanie electorala este de a compara situatia reald cu promisiunile. Nu doar sa prezinte niste imagini
frumoase cu prim-ministrul care da Tn exploatare o conducta de gaz, sau un pod, dar ziaristul trebuie sa
aminteascad publicului de promisiunile facute de acelasi prim-ministru, cand candida si sa spuna
publicului ce a realizat acest prim-ministru in activitatea sa. Astfel plasati aceste imagini intr-un
context.

V. Osipov: Consider cd atunci cand jurnalistul discerne ca evenimentul care merge sa-l filmeze are o
conotatie electorald, in baza principiilor de echidistanta si de echilibru, are mai multe solutii. Expertul
britanic ne-a expus o serie de solutii pentru maniera corectd de reflectare a unui eveniment. As sugera
suplimentar ca, inainte de a se deplasa in acea zond, unde puterea vrea sd facd o demonstratie de
rezultate, ziaristul sa-si programeze interviuri cu reprezentantii partidelor de opozitie din acea regiune,
care cunosc situatia cel mai bine. Sarcina finald este ca cei care sunt considerati concurenti electorali
sa fie prezenti in limite comparabile in reportaj. Am sa revin la monitorizare. La campania precedenta
s-a produs un fenomen de autoexcludere a posturilor de radio si tv din campania electorald. Acest
fenomen de eliminare a mass-media electronice din campania electoralda se observd si in campania
curentd. Deja s-au auzit declaratii precum cd unele posturi private ar putea sd se sustraga de la
reflectarea campaniei, ceea ce, consider, este o incdlcare a drepturilor publicului care formeaza
audienta acestor posturi si care au dreptul sd se informeze prin intermediul lor. O serie de posturi, care
au declarat cd nu participd la reflectarea campaniei electorale, la un moment dat au Inceput sa difuzeze
niste spoturi publicitare declarate sociale care aveau mesaj electoral. Aceste mesaje se bazau pe mesaje
emise de concurentii electorali. In esenta ele ficeau campania de promovare a partidului de la putere
si, mai ales, atacurile acestui partid asupra oponentului. Nu conteaza cine era oponentul, important este
procedeul. Acest fenomen a publicitatii electorale ascunse trebuie luat in calcul. Intre timp, foarte
multe retele de radio si tv, retele de radio, in special, au fost alocate unor posturi cu format apolitic
care capteaza o mare parte a audientei i, deocamdatd, nu furnizeaza informatie cu o conotatie politica
si electorald. Dar la un moment dat ar putea aplica aceleasi procedee camuflate cu impact destul de
mare In crearea imaginii §i in inclinarea balantei opiniei publice.

Constatam, deocamdata, lipsa unui sistem da organizare a dezbaterilor, dezbateri ce trebuie sa
fie 1n fiecare zi, sa rdspunda criteriului de echidistanta, egalitate etc. Din start am putea s organizdm
ceva care sa asigure prezenta cvazitotald a concurentilor electorali pe zone si o echitate in cadrul
dezbaterilor, desi incd sunt multe lucruri de discutat ca tehnologie. Este important de monitorizat
emisiunile, caci folosirea resurselor mediatice deja a inceput. In reportajele de ieri seara de la NIT, de
la teatrul de papusi ,,Licurici” 1-am vazut foarte clar pe candidatul PPCD Corduneanu, sau in reportajul
de la Euro TV - pe candidatul PCRM lordan. Utilizarea resurselor mediatice deja a inceput si acum
conteazd viteza de inregistrare a candidatilor de catre CEC, pentru ca, pand a primi carnete de
candidati de la CEC, ei nu se considerd inca in campania electorald. Desi termenul campaniei
electorale este de 60 zile, dreptul de agitatie incepe din momentul inregistrarii. Deci, existd anumite




procedee care deja sunt utilizate si, desigur, jurnalistii §i cei care fac monitorizarea trebuie sa le
remarce.

N. Negru: Sunt de acord cu ceea ce a spus dl Osipov. Noi monitorizdm si stirile, si emisiunile de
opinie si aceste lucruri se observa. Aceste lucruri le fixdm. Metodologia ne permite sa observam si un
atare fel de influentare a publicului.

I. Botan: Expertii straini recomanda ca stirile sa persiste si in campania electorala, daca ele sunt legate
de activitatea autoritatilor publice. Dar trebuie sd se dea punctul de vedere al opozitiei sau al
cetitenilor. In ceea ce priveste o abordare sistematicid a problemei respective, ea exista. In 2004
recomandarile CE si OSCE raspund la toate intrebarile cum trebuie sa fie reflectate evenimentele la o
televiziune publica. In principiu, nu existi probleme. E vorba doar de bunivointa de a implementa
aceste recomandari.

C. Fusu: Am o intrebare referitor la spatiul de emisie de maxima audientd. Din cate stiu eu, maxima
audienta pentru radio sunt orele de dimineata si pentru tv - orele de seara. In proiectul regulamentului
intern al IPNA Teleradio-Moldova este stipulat ca dezbaterile vor avea loc intre orele 7.00-9.00
dimineata. Aceasta ne pune pe ganduri.

Paul Acatrinei: Este clar ca orele de maxima audienta la tv sunt seara, dar existd o anumita audienta
ridicata si la programele de dimineata. Noi, oricum, monitorizadm tot spatiul.

Stephen Whittle: Factorul de presiune nu este specific doar pentru RM. S$i in Marea Britanie partidele
politice exercitd anumite presiuni In campania electorald. Presiune exista si la noi, dar este nevoie de
profesionalism pentru a putea face fata acestor presiuni §i pentru a putea opune rezistentd acestor
presiuni. La noi partidele mari se automonitorizeaza. Dar asta nu inseamnd ca nu trebuia sa existe
automonitorizare din partea institutiei media. Aceastd monitorizare, daca nu va exista, va va plasa intr-
o pozitie vulnerabild. De aceea este important sa aveti sistemele voastre proprii de monitorizare $i sa
nu va bazati pe sistemele altora. Numai dacd veti avea sistemele voastre proprii de monitorizare, veti
face fata presiunilor.

N. Negru: Tendinta, pe care o observam de-a lungul monitorizdrii, este cd, Incetul cu incetul,
partinirea devine mai putin evidenta, ea devine camuflatd. Mass-media capata un fel de iscusinta a
camuflarii. Atacurile grosolane sunt in scadere. Cred ca acesta este un rezultat al monitorizarii
efectuate. Dar metodologia permite de a descoperi si acest partizanat.

Andris Mellakauls: Majoritatea organelor de reglementare din noile democratii se confruntd cu un
mare stres in perioada electorald si ne intrebam, care vor fi tehnicile de publicitate folosite de data
aceasta si cine vor fi persoanele care vor incilca cel mai mult legislatia. In mare masura, noi
cunoastem raspunsurile. Insa alegerile din octombrie anul trecut au creat un fenomen la care nimeni nu
s-a asteptat. Alegerile si mass-media sunt reglementate de trei legi. Prima este legea cu privire la radio
si televiziune, a doua este legea cu privire la propaganda preelectorald si a treia este legea cu privire la
finantarea partidelor. Publicitatea partidelor in Letonia este permisa si este tratatd ca si orice alt tip de
publicitate, adica publicitatea ascunsa este interzisd. De asemenea, este o limita pentru publicitate de
20% 1n fiecare ora de emisie la radiodifuzorii comerciali s1 10% limitd — la radiodifuzorii publici. De
ce este nevoie de aceste cote? Pentru ca radiodifuzorii publici primesc bani de la stat, pe cand cei
privati nu primesc bani publici. Aceasta restrictie, in ceea ce priveste cotele de publicitate in fiecare
ord, este o incercare de a reduce avantajul pe care-l au radiodifuzorii publici. Noi incercadm sa evitim
diferite nereguli care au loc, inclusiv publicitatea ascunsa. Legea cu privire la propaganda electorald
garanteaza partidelor 20 de minute timp de antend gratuit la radiodifuzorul public, si acces egal la timp
de antena platit la toate posturile de radio si tv. Radiodifuzorii publici trebuie sa prezinte orare cu
preturi la publicitatea politicd platitd Incepand cu 270 de zile inaintea alegerilor, iar cu 60 de zile
inaintea alegerilor radiodifuzorii pot sa sporeascd volumul de publicitate cu 10%. Rezultatele
sondajelor de opinie nu pot fi publicate in ziua alegerilor. Aceastd lege cere ca ascultatorii si
telespectatorii sa fie informati cine a platit pentru publicitatea politica, fie pana la difuzarea publicitatii,
fie ulterior. Radiodifuzorii trebuie sd prezinte la consiliul audiovizualului rapoarte despre volumul
publicitatii care a fost plasatd. Aceastd problema se complicd, mai ales, cu radiodifuzorii prin cablu. $i
ce sd facem cu Pervii Baltiiskii canal care este bazat in Letonia, dar are licenta i in Marea Britanie?
Cat priveste publicitatea electorala, nu exista nici o mentiune in nici o lege ce trebuie sd faca consiliul




cu aceastd publicitate. Legea cu privire la finantarea partidelor este o incercare de a face procesul
politic transparent si a limita influenta asa-numitor oligarhi si intereselor lor corporative. In baza
acestei legi, partidele sunt responsabile in fata biroului anticoruptie si trebuie sd depund declaratie cu
privire la venituri si cheltuieli. De asemenea, trebuie depusa o declaratie despre toate cheltuielile in
perioada de 270 de zile si 50 zile inainte de alegeri. Partidele trebuie sa declare cu privire la toate
cheltuielile planificate Tn campania electorald. Se mai pune o declaratie cu privire la toate veniturile si
cheltuielile electorale. Aceste declaratii cu privire la cheltuielile electorale sunt foarte detaliate si
trebuie sa indice sumele cheltuite pentru reclama la televiziune si radio. Incepand cu 2004, au fost
introduse amendamente la legea cu privire la finantarea partidelor si aceste amendamente
restrictioneaza cheltuielile electorale in jur de 30 centi pentru persoana eligibila de vot. Electoratul in
ultimele alegeri a constituit 1,3 milioane. Deci, un simplu calcul ne aratd cd suma maxima pe care
orice partid o poate cheltui pentru campania electorald este in jur de 400 mii EURO. In alegerile
anterioare un partid a cheltuit 1.73 mln EURO. Din aceastd suma, in jur de 700 mii de EURO au fost
cheltuiti pentru publicitate la radio si TV. Noi, consiliul, nu avem resursele tehnice sau umane sa
facem o monitorizare completd a programelor. Am avut un proiect comun cu organul de monitorizate
mass-media TNS si cu institutul de politici publice ,,Probidus”, ca sa observam in ce masura posturile
de TV si radio s-au conformat regulamentelor. Am publicat o listd de indicatori care ar putea sa
sugereze o publicitate ascunsa. Acestia sunt niste indicatori posibili, pentru cd nu este o stiintd exacta
si permanent este supusd unor interpretari subiective. Acesti indicatori, care pot sd va sugereze o
publicitate ascunsa, sunt urmatorii: cand simbolurile unui partid sunt proeminente sau unii candidati
sunt proeminenti, sau apar cu prisosinta la un post de televiziune sau radio; mentionarea unui candidat
la un post radio/tv pentru motive neintemeiate; atunci cdnd nu se solicitd opinia celorlaltor parti;
includerea viziunii unui partid, dar aceastd viziune, judecdnd dupd formatul emisiunii, nu trebuie sa fie
prezenta aici. De exemplu, intr-un program de divertisment apare opinia unui politician sau unui
partid. Au fost cazuri In care ziaristii cheama deschis ca alegatorii sa voteze pentru sau Impotriva unui
candidat. Sigur ci toatd publicitatea politic trebuie sa fie anuntatd ca atare. Insd aceastd publicitate
politica platitd nu este adusd la cunostinta publicului si doar la sfarsitul spotului publicitar se
mentioneaza ca a fost platit de catre un partid politic sau un candidat. Sunt cazuri in care ziaristii pot sd
pund intrebdri cu raspuns sugerat. Deci, acestea sunt niste criterii in temeiul carora noi identificdm
publicitatea ascunsa si cred cd si in RM puteti folosi aceste criterii. Atunci cand au relevanta, aceste
criterii sunt aplicate cand se analizeazd programele de stiri, interviuri, programele informationale si
programele de divertisment. Cei care monitorizeazd mass-media, vor analiza si ne vor prezenta niste
rapoarte despre incdlcarile ce s-au produs. Un comitet electoral care include membrii consiliului, a
ONGe-lui ,,Providus”, un expert independent, ascultd si priveste aceste programe, ca sa vada daca s-au
produs unele incalcari In baza criteriilor sus mentionate. Cand acest comitet stabileste o incalcare,
atunci este nstiintat consiliul. Membrii consiliului iau o decizie in privinta unor sanctiuni. Consiliul se
confruntd cu doud probleme majore in procesul de monitorizate a campaniei electorale. Prima este
decalajul de timp intre programele care au fost difuzate si rapoartele pe care le primim de la TNS. A
doua este decizia consiliului. Aceasta inseamna ca foarte des sanctiunile sunt aplicate dupa alegeri si
intreg exercitiul 1si pierde esenta si valabilitatea sa. Partidul pe care l-am mentionat anterior a cheltuit
peste 700 mii de EURO pentru publicitate la radio si TV. In declaratia depusa de partid figureaza cifra
de 8800 de EURO. Tinand cont ca au fost peste 5500 de spoturi publicitare care au Tnsumat in total 10
ore de publicitate platitd, suma de 8800 de EURO este infima. Noi aveam banuieli cd acest partid a
evitat toate regulamentele, creand un ONG, si acest ONG platea pentru publicitate. Nu partidul platea,
dar ONG-ul. Initial telespectatorii nu intelegeau ce vedeau la televizor. Ulterior au aparut celebritati
care aduceau cuvinte de laudd candidatilor acestui partid. Adicd a fost desfasuratd o campanie
pozitivistd in favoarea acestor candidati. Am dat acest exemplu ca sa vedeti ca unii politicieni folosesc
abilitatile lor de a evita regulamentele si a induce in eroare pe alegatori. Institutul de politici publice
»Providus” a elaborat un raport foarte detaliat in legatura cu campania electorald. Principala concluzie
in legatura cu campania din anii trecuti din Letonia este ca partidele politice Tncearca sa foloseasca
mass-media pentru scopurile proprii. Analizand campaniile electorale, putem sd vedem doua tactici:
producerea stirilor cu iz electoral (si in 2006 am vazut cateva cazuri); in unele cazuri partidele folosesc



banii contribuabililor pentru a-si promova scopurile lor politice si utilizeaza prezenta unor celebritati in
calitate de sustindtori ai partidului. Noi am vazut ca aceste partide desfdsoara intens activitati cu
publicul, utilizeaza resurse imense si selecteazd anumite mass-media care sunt favorabile pentru acest
partid. Asemenea actiuni au scopul de a crea o imagine favorabild acestui partid si demonstreaza
atitudinea cinica pe care o au politicienii fata de alegatori. Ei organizeazd evenimente speciale pentru a
fi reflectati in mass-media. In campaniile electorale mass-media se afld sub o presiune uriasa din partea
partidelor politice si agentilor acestora. Aceasta presiune este aplicata si asupra radiodifuzorilor privati.
Este de datoria organului de reglementare sa se asigure ca regulile vor fi respectate si ca exista o
reflectare echilibrata, echidistantd si impartiald intr-o campanie electorala. As sugera CCA-lui sa
colaboreze cu ONG-uri, cum ar fi CIJ, APEL, ca sa va asigurati impreuna ca interesele societdtii vor fi
promovate si mass-media nu va fi transformata intr-un instrument electoral al unor partide. Organul de
reglementare are anumite prioritati In campania electorald. Prioritatile trebuie sa fie clare si regulile -
respectate.

V. Frumusachi: Sunt de acord - campaniile electorale pentru CCA sunt un cosmar, cu o singurd
diferenta - in Lituania si-au dat seama de aceasta, noi inca nu. Dar cred cd aceastd campanie, care se
anuntd destul de zgomotoasa si grea, va trezi si la noi anumite sentimente, cel putin, de adevar si de
respect pentru lege. In RM activeazi in jur de 200 de radiodifuzori. M-am mirat cdnd am aflat ci nu
sunt posturi de radio in 22 localitati din Moldova — centre raionale. Asta inseamnd localitdti cu un
numir mare de populatie. Nu avem posturi de televiziune in 15 localititi. In total nu avem posturi de
radio si TV 1n 22 de centre raionale din RM si noi intrdm intr-o campanie electorald destul de
importantd. Acesti oameni vor urmari un singur post -Moldova 1. CCA activeaza abia din noiembrie
in noua componentd. Avem Codul Audiovizualului nou. Am inteles ca pand acum CCA era un CCA
local, pentru Chisindu. Monitorizarile se faceau numai pentru Chisindu, masurile de restrictie se luau
numai pentru radiodifuzorii din Chisindu. Cu parere de rau, timp de 6 luni situatia nu s-a schimbat.
Atunci cand la CCA vin unii radiodifuzori pentru a-si lua licenta, noi nu putem verifica adevarul celor
expuse de ei. Nu avem o monitorizare, chiar daca activeaza timp de 10 ani. Ce se intampla cu ei? Cat
de adevarat este ceea ce ne scriu ei? Atunci nu pot Impdartasi optimismul multor colegi cd vom intra in
aceastd campanie, vom monitoriza si vom face ordine. Este o simpld coincidenta ca ni s-a propus de a
extinde aria de monitorizare, formand puncte de monitorizare in raioane. La inceput aveam idee de 5-6
puncte ca sa cuprindem intreg teritoriul RM, apoi, din lipsd de bani si angajati, acestea au ramas 4:
Cahul, Balti, Soroca, Comrat. Am renuntat la Cahul din motivul cd acolo nu avem ce monitoriza. Nu
exista statii de radio si TV 1n zona Stefan Voda, Cantemir, Cahul. Sudul RM este lipsit de informatie
locald. Au fost cateva posturi la Rascani, Glodeni care au disparut. Aceste puncte nu au fost deschise
pentru monitorizarea alegerilor, este doar o coincidentd. Sper ca vom intreprinde anumite masuri
pentru a tine situatia sub control. Am anuntat un concurs pentru un angajat al CCA 1in calitate de
monitorizator local. De la Comrat am avut 2 cereri, de la Balti — 2 cereri si una de la Edinet. In sfarsit,
am decis sd angajam oameni, cel putin, in doud puncte. Am ales oamenii, dar a venit apoi seful
centrului de monitorizare de la CCA si a spus ca nu avem voie sd-i ludm, nu au studii superioare. Deci,
si aici ne-am stopat. De aceea noi inca nu ne-am dat seama ca intrdm intr-un cogsmar. Am fost mirat in
2005, cand mai multi radiodifuzori au refuzat sa participe la reflectarea campaniei electorale. CCA
acorda licenta pentru 7 ani. In acesti 7 ani fiecare radiodifuzor imi spune ci el este cel mai iubit fiu al
acestui pamant. Consider cd@ neparticiparea la alegeri este un lucru neserios din partea unui
radiodifuzor. Asemenea lucruri s-au Intdmplat cu mai multe posturi de radio si TV. Aplicarea
metodelor de sanctionare, scrise in Codul Audiovizualului, cum ar fi atentionarea, nu pot da efecte si
din urmatorul motiv: avem raportul de monitorizare, intrunim sedinta CCA, adoptim o decizie, dar
aceasta decizie intra in vigoare din momentul publicarii in Monitorul Oficial. Am avut cazuri in care
deciziile CCA au fost publicate dupd 10 zile de al adoptarea lor. Asta ar insemna ca pentru a pune la
punct un radiodifuzor in mod legal ne-ar trebui o campanie electorala de minimum 4 luni. Deci si aici
metodele noastre de influentd sunt ineficiente. Un an si ceva In urma am fost la Briceni si atunci am
discutat cu directorul televiziunii locale Canal X. Tocmai era campionatul mondial la fotbal. Cateva
sate din acest raion nu receptioneazd tv Moldova 1, dar receptioneaza Canal X. Atunci, la toate
solicitarile acestui director, Moldova 1 a respins oferta de a-1 permite sa retransmita meciurile de fotbal




pentru aceste localitati cu logotipul Moldova 1. Cine a castigat si cine a pierdut In aceastd confruntare?
Au pierdut numai telespectatorii, ba chiar si posturile tv - si unul si altul. In regulamentul CEC as fi
omis fraza cd institutiile publice sunt obligate, iar institutiile private pot organiza dezbateri si as fi
inlocuit-o cu fraza ca toate posturile publice si private sunt obligate sd participe in aceastd campanie,
iar toate deciziile CCA luate in campania electorald intra in vigoare la data adoptarii lor.

M. Godea: Nu stiu ce poate face CCA 1n aceasta campanie electorald. Speram ca in Chisindu lucrurile
vor fi cat de cat sub control.

I. Botan: Vreau sa spun ca CCA in timpul campaniei electorale nu este atat de suficient cat in timpul
dintre alegeri. In campania electorala asupra CCA este CEC, fiindca art.18/3 spune ci hotirarile CEC
sunt obligatorii pentru institutiile publice. In perioada campaniei electorale CEC este principala
institutie care reglementeaza, inclusiv activitatea radiodifuzorilor, in limitele ce tin de reflectarea
campaniei electorale. Din acest punct de vedere, vedem cd existd o ierarhie impusa de legislatia
electorald, impusd si de Constitutia RM. Campania electorald nu estre altceva decat transmiterea
puterii de la popor catre alesii sdi. Aici lucrurile ar trebui sa fie cat se poate de clare. Daca ne referim
la reglementari, suntem in cea de a 9 campanie electorala de la declaratia independentei RM si deja
existd o experientd. In ultima vreme s-au ficut modificiri la legislatia electorals, la legislatia care
reglementeazi audiovizualul. In linii mari, in ceea ce priveste legislatia, lucrurile par a fi corecte. In
ceea ce priveste aplicarea reglementirilor, avem mari probleme. In primul rand, care este infrastructura
informationald din RM? Dupa cum s-a mentionat, nu avem o stare tocmai bund pentru reflectare.
Totusi, dacad ne uitdm pe pagina web a CCA, vedem ca sunt vreo 40 de posturi tv, vreo 50 de posturi de
radio care emit prin unde si vreo 150 care emit prin cablu. Aceasta este infrastructura informationald.
Avem doar Compania Teleradio-Moldova, ca post public, si televiziunea din Comrat, finantate de stat,
pentru care reglementarile CE sunt exprese si existd dreptul de a impune un anumit comportament in
campania electoral. In rest, au dreptul de a participa la campanii electorale. Reglementirile trebuie sa
fie foarte clare, iar institutiile abilitate au dreptul sa abordeze problemele destul de flexibil, ludnd in
consideratie dreptul tuturor concurentilor electorali de a avea acces egal. Propunerea de a obliga
radiodifuzorii privati sd reflecte campania electorald poate fi interesanta in situatia in care CEC va
dispune de bani pentru a plati aceste servicii. Din sondajele de opinii stim c¢d oamenii se informeaza
prin intermediul postului de tv in proportie de 80%, prin intermediul radioului - in proportii de 60 la
sutd si 15% - din presa tiparita. Aceste cifre ne ofera o sugestie ce urmeaza a fi reglementat — radio si
tv. In ceea ce priveste presa tiparitd, ea trebuie si fie lasatd si-si faci meseria asa cum considerd de
cuviinti. Cat priveste reglementirile si ierarhiile in reglementiri, cred ci RM sti destul de bine. In
plus, avem ONGe-uri, coalitii, coduri de eticd pentru concurentii electorali, pentru jurnalisti. Avem,
practic, totul ce exista si in tarile UE, dar, totusi, lucrurile stau prost la noi. Problema este ca societatea
noastra, in comparatie cu societatile ce au o culturd politica mai dezvoltatd, pare ca un drum de tara
desfundat. Existd mecanisme de monitorizare din partea societatii civile, a organizatiilor specializate.
Avem interesul in alegeri din partea OSCE, UE. Deci, autoritdtile si institutiile de reglementare
publice, volens-nolens, iau in consideratie toate aceste lucruri. Dar exista si un lucru pesimist: cum
reactioneazi cetitenii nostri la abuzuri? In 2001 televiziunea nationali n-a avut nici un repros in
rapoartele OSCE care a monitorizat alegerile. Dupa alegeri directorul de la tv a fost demis. Societatea
nu a reactionat in nici un fel. Cei care ocupa functii de raspundere la radio si tv ce concluzii trebuie sa
tragd din istoriile precedente? In afari de monitoriziri si institutii internationale mai existi si
contenciosul administrativ. S-a vorbit de un instrument puternic care sunt dezbaterile. Daca dezbaterile
vor f1 corecte, manipularile vor fi anihilate prin dezbateri, pentru cd acolo vor iesi in evidenta cum stau
lucrurile, mai mult sau mai putin obiectiv. La Moldova 1 dezbaterile sunt organizate de dimineata,
cand nu sunt privite. In situatia aceasta nu vid nici o problema. CEC se poate autosesiza, ficand o
modificare a regulamentului de reflectare a campaniei electorale. CEC este institutia care
reglementeaza alegerile. Contenciosul administrativ trebuie, de asemenea, de pus in functiune pentru
ceea ce displace in comportamentul CCA. Va fi greu, dar nu exista alta cale.

C. Marin: Trebuie sa recunoastem ca suntem intr-o zona de umbra. CCA-ul nostru la fel este in
umbra. Noi acum vorbim despre CCA, dar el nu este prezent. Noi avem localitati care si ele, sub aspect
audiovizual, se afla tot in umbra. $i din aceastad perspectiva importanta si rolul companiei publice este



deosebit de important. Atunci, in activitatea de monitorizare trebuie sa vedem care sunt aceste
prioritdti, ce trebuie sd monitorizam. Nu vad necesitatea de a monitoriza un post de radio care are
cativa kilometri acoperire. Dar, in mod normal, si acest post trebuie si fie in vizorul monitorilor. In
situatia in care se afld audiovizualul de la noi, este foarte important sd vedem ce este prioritate si care
sunt acele mecanisme pe care trebuie s le aplicdm in masura posibilului. CCA a adoptat conceptia de
reflectare. Eu nu prea am inteles, de ce noi avem o conceptie a CCA care, practic, se repeta peste 90%
in regulamentul CEC? Nici un document nu este secundat de material explicativ care sd prevada cum
acest regulament va fi implementat. Cine vegheazd la implementarea acestui regulament? Din
perspectiva Codului Audiovizualului, aceastd misiune revine CCA-ului, chiar dacd in campania
electorald CCA se afla in anumite raporturi de subordonare fata de CEC. Totusi, autoritatea centrala,
cand vine vorba de audiovizual, chiar si in campania electorald, este CCA. Consider cd CCA nu a
constientizat ca trebuie sd elaboreze o tactica foarte clard si care va fi contributia lui concretd in
realizarea acestei monitorizari. Alte instrumente, care ar putea sa fie aplicate in campul presei
electronice pentru a determina in ce masurd mediile electronice respecta regulamentul, nu avem si
atunci aceastd monitorizare trebuie sd fie conceputad nu ca o igiena sau profilaxie, dar ca un instrument
de exercitare a controlului public. CCA este garantul interesului public in cadmpul audiovizualului si,
din punctul acesta de vedere, CCA reprezinta institutia centrala care trebuie sa asigure controlul public,
inclusiv in campania electorald. CCA in campul monitorizarii este prezent din 1997. Daca facem o
retrospectivd a ceea ce a Insemnat monitorizarea realizatd de catre CCA, nu-mi aduc aminte ceva
relevant care sd caracterizeze contributiile CCA-ului in realizarea monitorizarii. Poate, cu exceptia
anulirii licentei postului tv Catalan la timpul respectiv. In rest, prezentele CCA-ului in domeniul
monitorizarii audiovizualului, inclusiv in campaniile electorale, sunt simbolice, cel putin asa au fost
pana in prezent. Speram ca lucrurile se vor schimba. CCA trebuie sd intervind foarte operativ in
desfasurarea acestei campanii electorale. Sunt foarte sceptic cand vrem sa aplicdim monitorizarea
exclusiv in cadrul campaniei electorale, este mult prea tarziu. Candva imi notasem ca aceste
monitorizari ale comportamentului audiovizualului sa se inceapa nu odatd cu declansarea campaniei,
dar odata cu declangarea perioadei electorale. Dupa care, am ajuns la concluzia ca si acest termen este
intarziat. Probabil, daca vrem sa reactiondm prompt si operativ, si eficient la neregulile eventuale in
domeniul audiovizualului, trebuie sd incepem monitorizarea in perioada preelectorala. Acest lucru
trebuie sa fie prevazut si de CEC, care ar scrie acest lucru in regulament. Anume in perioada
preelectorald se pregateste acel teren, acele premise de promovare a partizanatului politic care in
campania electorald poate sd scadd din intensitate. Dar efectul se va resimti deja. De aceea lucrul
acesta trebuie sd-1 Incepem in timp util, pentru ca CCA, cu adevarat, sa reactioneze la neregulile din
audiovizual, sd faca avertizari, daca e necesar, sa suspende activitatea unor servicii, in asa fel incat sa
familiarizeze opinia publicd audiovizuala cu regulile pe care trebuie sd le respecte in campania
electorala propriu-zisa. Ar fi bine de organizat niste centre comune de monitorizare - ale CCA si
organizatiilor specializate Tn monitorizari care au premisele tehnice, logistice, umane necesare pentru
realizarea acestei monitorizari, incat rezultatele monitorizarii sa fie preluate de catre CCA, sa fie
recunoscute de CCA si, in baza acestor rezultate, CCA sa poata lua anumite decizii. Toate echipele de
monitorizare sunt create in lipsa colaborarii cu CCA. Rezultatele acestor monitorizari sunt interpretate
in mod diferit. De multe ori institutiile internationale recunosc aceste rezultate, iar institutiile media de
la noi le resping, le considera partizane. Nu vreau sa invinuiesc doar echipele media. Probabil, este si o
vind a acestor echipe de monitorizare care nu au grija de transparenta metodologiei de monitorizare,
care trebuie sa fie foarte bine cunoscuta, ajustata, credibila si care sa fie la indeméana oricarei institutii
media ca, eventual, aceasta institutie media sd tind cont. Pledez pentru asemenea parteneriat, dacd nu
sunt suficiente resurse ca sa fie cateva centre de monitorizare. Concomitent, ar trebui ca insasi ideea de
monitorizare sd fie constientizatd si validatd ca ceva foarte necesar pentru electorul nostru, pentru
institutia audiovizuald, CCA, CEC. Daca, din start, respingem ideea monitorizarii, atunci nici o
conlucrare dintre echipa de monitorizare, institutia mass-media, CCA nu poate sa fie reald. De regula,
se incheie campania electorald i toti uitd de monitorizare, de rezultatele monitorizarii, de
comportamentul mediilor de informare in campania electorald. Cred cd e o mare greseald, deoarece si
post-factum, dupa campanie, este necesar sa facem o sintezd a acestui comportament. Cred sa fie



interesate in aceastd problema si CCA, si CEC. In baza acestei analize sa fie alcituit un memoriu care
sd cuprinda si avertizari, penalizari tardive ale mediilor, dar care pot fi utile intr-o campanie electorala
viitoare. Dacd lasam totul balta, atunci tot efortul pe care-l1 depunem in campania electorala, in fond,
nu este eficient, nu are un sfarsit. Cred ca un asemenea memoriu ar putea sa fie elaborat de CCA si
aprobat, eventual, Tn comun cu CEC, ca, mai apoi, sd fie remis la toate mediile de informare, ca sa
traga concluziile necesare. Poate ca a venit timpul de a crea un centru, daca nu va fi posibil 2-3, un
centru de monitorizare cu statut permanent care sa monitorizeze din diferite perspective audiovizualul,
dar si presa in general. Cred ca acest centru va fi util, atat CCA, cat si CEC.

M. Godea: Am o serie de propuneri pe care o sd le dau citirii si anume:

1. a examina posibilitatea completdrii s1 modificarii regulamentului privind reflectarea in
mijloacele de informare in masa a campaniei electorale generale locale din 2007 vizand
acordarea timpului de antend gratuit concurentilor electorali pand la data de 3 mai 2007 in
vederea informarii electoratului despre platforma, programul si mesajul concurentului electoral
sau candidatului independent;

2. pentru fiecare partid, organizatie social-politica, bloc electoral, inregistrate in calitate de
candidat electoral, sa se acorde cate 20 min. la tv si 40 min. la radio. Pentru fiecare candidat
independent - cate 5 min. la tv si 10 min. la radio;

3. pentru CEC, CCA si ONG-le specializate monitorizarea trebuie inceputa inainte de perioada
electorald si sa finalizeze cu elaborarea unei sinteze a comportamentului mass-media care sa
contind si avertizari, penalizari tardive aplicate mass-media;

4. crearea unui centru independent de monitorizare a presei din RM cu statut permanent sub
supravegherea CCA;

A. Birsa: DI Frumusachi a avut perfecta dreptate cand s-a referit la aria de monitorizare. Alte centre,
care s-au afirmat in monitorizare, au ajuns la Cimislia sau Nisporeni sa monitorizeze? Vreau sa spun
ca la CCA existd un centru de monitorizare care lucreaza de un an. Daca IMAS are 10 posturi spre
monitorizare, CCA are, deocamdatd, numai 6. Noi imprimam 24/24 ore. Daca ati observat, in ultimul
timp s-a mai schimbat situatia. Credeti cad aceasta a venit de la sine? Aceasta a venit, pentru cd CCA
are un centru de monitorizare care prezintd o factologie si, in baza acestei factologii, ia o decizie. Am
vrut sa spun cd CCA nu este lipsit chiar totalmente de putere cum s-a incercat sa se spuna aici.
Stephen Whittle: In reflectarea campaniei electorale si radiodifuzorii trebuie si-si asume
responsabilitatea, nu numai CCA sau CEC. As incuraja, In special, radiodifuzorii publici sa faca public
cum intentioneaza sd se conformeze regulilor ce tin de reflectarea impartiald, echidistantd si corecta a
alegerilor. Astfel incat radiodifuzorii sa faca niste declaratii publice a responsabilitétii lor in Incercarea
de a implementa stipularile Codului electoral. De asemenea, sd faca publice declaratii in baza céror
criterii ei ar putea fi masurati, apreciati de cétre auditoriu.

I. Botan: Daca facem niste recomandari pentru CEC, trebuie sa fim atenti la cele care sunt realizabile,
in caz contrar ne compromitem. A promite pentru fiecare candidat independent cate 5 minute pe gratis
la tv, asta este o catastrofd. Din calculele aproximative, jumatate din candidati sunt independenti. Daca
le dai la toti cate 5 minute atunci e nevoie de circa 200 de ore sd le dai pe gratis. Ce inseamna pe
gratis? Pe gratis inseamna ca tot se plateste de CEC. Bugetul CEC este deja aprobat. De unde va gasi
CEC banii respectivi urmeaza sa vedem. Cred ca atunci cand facem propunerile respective, trebuie sa
vedem daca ele pot fi adoptate acum in aceasta campanie.

V. State: Exista reglementdri excesive In acest regulament care creeaza anumite dificultati
radiodifuzorilor si justificd, intr-un anumit fel, nedorinta lor de a participa In campaniile electorale.
Este vorba de aceasti limiti de timp rezervati pentru dezbateri. In campania precedenti am fost
impotrivd de a impune ce duratd sa aiba dezbaterile. Atunci era un plafon minim - nu mai mult de 2
ore. Dacd un radiodifuzor depaseste aceastd limitd, insemnd o incdlcare a regulamentului. Acum —
invers, este o limitd inferioara. Aceasta limitd este pentru toate institutiile audiovizuale. Un post de
radio local care acopera o localitate de 5000 persoane are oare nevoie de, cel putin, 90 minute zilnic?
Dacd nu face, cel putin 90 minute, inseamnd ca incalcd regulamentul. Consider ca aceastd limitd
trebuie sa fie pentru institutiile publice, iar pentru cele private sd fie la discretia lor. Daca legea
prevede, imi place sau nu, atunci trebuie s-o respect. Dacd este prevazut nu mai putin de 90 minute,




inseamnd nu mai putin de 90 minute. Daca fac 60, inseamnd ca incalc legea. Lasa profesionistii sa
decida cat timp e necesar. Principalul este ca mesajele sa ajunga la alegator.

V. Frumusachi: Rationamentele CCA 1n sedinta comuna cu CEC au fost urmatoarele: niciodata nici
un radiodifuzor nu s-a plans ca 1 s-a dat prea mult timp, adica niciodatd nu s-a incadrat in timpul limita.
La radio si TV veneau atatia oameni, incat nu reuseai sa le dai cuvantul la toti.




	Lista invitaţilor
	Lista participanţilor

